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Os media tradicionais estao numa
profunda crise que veio para ficar

1) Quebra de audiéncias (leitores, espectadores, ouvintes)

2) Crise financeira das empresas devido a fuga publicidade para os grandes
motores de busca

3) Concorréncia das redes sociais (onde se confunde comunicacao com
jornalismo)

4) Desinformacao («fake news» e pos-verdade)
5) Millenials, a geragao que nao paga pela informacao

6) As ideias de Donald Trump tém feito caminho (os jornalistas sao inimigos,
escrevem «fake news», os politicos devem chegar ao povo pelo Twitter e
outras redes sociais)



Trata-se de uma crise global e ainda
ninguém encontrou uma solucao para ela

Nos ultimos quinze anos fecharam 20% dos jornais nos Estados Unidos

Quase 1.300 comunidades norte-americanas perderam completamente a
cobertura local de noticias. Metade dos 3.143 condados dos EUA tém, agora,
apenas um jornal — e geralmente € um pequeno semanario. Muitos dos 7100
sobreviventes transformaram-se, basicamente, suplementos publicitarios

. No Reino Unido, entre 1966 e 2015, o Daily Mirror passou de mais de 5
milhoes de exemplares vendidos para cerca de um milhao, o Sun caiu de 4 para
2 milhoes e no total entre 1995 e 2015 e, média, a quebra nas vendas dos
jornais britanicos foi de 4 para 2 milhoes entre 1950 e 2015.

No Brasil, so entre 2015 e 2017, as quebras nos maiores jornais oscilaram entre
28,2% e 52,7%



Razoes principals para esta hecatombe

Multiplicaram-se os produtores de informacgao e surge mesmo o
chamado jornalismo do cidadao

Toda a gente em todo o mundo passou a produzir conteudos
Por isso, todos pensam que a informacao que tém lhes chega e sobra

Estima-se que cerca de 65% da populacao mundial, mais de 4,2 mil
milhoes de pessoas, se informa apenas atraveés das redes sociais

Logo, cai o consumo dos media tradicionais (jornais, televisoes, radios)
e dispara o consumo dos meios nao tradicionais (Blogues, Facebook,
Google, Twitter, Whatsapp, Instagram, Linkedin, etc)



Com tanta informacao para que precisamos de jornalistas?
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Qual o iImpacto de tudo
Isto nos jornalistas e no
| jornalismo?
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Diminui a capacidad
eva a tentacao dos ytrocinados
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Tribalismo das redes sociais: so vejo,

lelo e ouco aquilo em que acredito
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A tribalizacao da verdade:
se sou a favor de Trump,
A tudo o que ele diz é verdade



CRISE DAS MEDIACOES: ha uma enorme pressao de cada vez mais politicos
para prescindirem dos media tradicionais e relacionarem-se directamente
com os cidadaos atraves das redes sociais, onde contam as suas “verdades”
sem estarem sujeitos ao escrutinio dos jornalistas
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Ora a.informacao das redes sociais

nao e produzida de acordo

com as regras deontologicas dojornalismo.
Nao e fiavel nem confiavel.

Mas o seu poder de multiplicacao e enorme
e a sua capacidade de provocar

danos reputacionais e assustadora.



A desinformac¢ao ameaca as
democracias

As «fake news» deixaram de ser um fendmeno resultante da era da comunicagao
global para se tornarem uma estratégia de comunicacao com objectivos de
esestabilizacao social e politica

O poder de distribuicao das «fake news» através das redes sociais é brutal e tanto
atinge individuos e empresas como visa politicos, governos e institui¢oes

Contudo, as «fake news» politicas e sobre questoes de saude propagam-se duas vezes
mais depressa que as outras

Esta em curso uma campanha para confundir informagoes ou propaganda dos
governos com «fake news»

As pessoas com mais de 60 anos sao um dos principais veiculos de propagacao das
«fake news»

Reverter uma «fake new» é muitissimo dificil, até porque nas redes sociais as pessoas
organizam-se em grupos com as mesmas crencas e os mesmos radicalismos



Democracia e media tradicionais

As marcas de media tradicionais sao indispensaveis no combate a
desinformacao, ao racismo e a xenofobia

O fecho de um jornal, de uma radio ou de uma televisao deixou de poder ser
encarado com um encolher de ombros por resultar das mudancas do mercado
editorial para passar a ser uma questao democratica: por cada titulo a menos,
a democracia fica mais pobre e mais fragilizada

Uma democracia com menos op¢oes informativas vai tornar-se, a mais ou
menos curto prazo, a caricatura de uma democracia a caminho de um sistema
facilmente manipulavel a favor de fins muito pouco recomendaveis

Os extremismos e os radicalismos sao os que mais ganham com o declinio e
desaparecimento dos media tradicionais



E por tudo isto que se torna fundamental que os Estados
desenvolvam mecanismos inovadores para assegurar
que continuem a existir grupos de media privados.

Sera sempre um exercicio dificil mas e fundamental para
manter a pluralidade informativa nacional.

Por outro lado, é fundamental que os Estados garantam
a existéncia de meios de comunicacgao social publicos
suportados pelo dinheiro dos contribuintes.

A sobrevivéncia de uma informacao livre, independente
e escrutinada por entidades reguladoras, passa em
grande parte por meios de comunicacao social publicos



a crise do jornalismo
e a crise das
democracias
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