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ASSUNTO: RESPOSTA PERGUNTA N.° 2365/X (3*) DE 24 DE JULHO DE 2008, DO SENHOR

DEPUTADO BERNARDINO SOARES (PCP)
- DESCRIMINACAO DOS CUSTOS DA CAMPANHA “PORTUGAL — EUROPE’S WEST

CoAsT” — 2.* PERGUNTA
Encarrega-me o Senhor Ministro dos Assuntos Parlamentares de enviar
copia do oficio n.° 3162 de 24 de Setembro do Gabinete do Senhor Ministro

da Economia e da Inovacao, sobre o assunto supra mencionado.
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Assunto: Pergunta n® 2365/X/(3%) — AC de 24 de Julho de 2008
Descriminagao dos custos da campanha “Portugal — Europe’s West Coast — 22
Pergunta

Relativamente a pergunta supra citada, colocada pelo Grupo Parlamentar do PCP,
encarrega-me S. Exa. o Ministro da Economia e da Inovacao de informar o seguinte:

- O investimento em meios da Campanha Portugal - Europe’s West Coast foi de cerca de
1.4M€;

- 46% desse montante, que corresponde a 0,651M¢€, foi investido na Campanha Interna. A
estratégia de media na Campanha Interna teve dois objectivos:

e Objectivo 1: atingir o publico nacional e internacional, designadamente imprensa e
Opinion Leaders que se encontravam na capital portuguesa por ocasiao da assinatura
do Tratado de Lisboa. Para alcancar este objectivo foi feito um forte investimento em
meios de grande impacto (empenas de edificios, outdoors € mupis);

o Objectivo 2: abranger um leque diversificado de publico nacional. Para tal foram
seleccionados meios de imprensa generalista e lifestyle. Os titulos utilizados foram os

seguintes: Blue Travel, Caras, Casa Claudia, DE — Fora de Série, Unica, Luxwoman,
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Maxima, Noticias Magazine, Nova Gente, Publica, Revista Sabado, Rotas & Destinos,

Tabu, Time Out, Visao, Vogue, Homem, Casa e Jardim, Revista do ACP;

- 54% do investimento em meios, que corresponde a 0,755M€, foi feito na Campanha
Internacional nos meios referidos na resposta a pergunta n°® 485/X/(32) de 26/3/2008. A
este propdsito, cabe-nos esclarecer que os titulos que se encontram repetidos em varios
mercados correspondem a edigdes nacionais e N30 a meios pan-europeus.

Com os melhores cumprimentos,
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