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divulgacdo da presente lei junto dos potenciais eleitores
do Conselho.

2 — As organizacdes ou estruturas ndo governamentais
das comunidades portuguesas, qualquer que seja a sua natu-
reza e o respetivo estatuto juridico, devem igualmente divul-
gar a presente lei junto dos potenciais eleitores do Conselho.

Artigo 45.°
Norma revogatéria
Sao revogadas:

a) A Lein.® 48/96, de 4 de setembro, na redacao que lhe
foi dada pela Lei n.° 21/2002, de 21 de agosto;

b) A Portaria n.° 103/2003, de 27 de janeiro;

¢) A Portaria n.° 147-A/2003, de 12 de fevereiro;

d) A Portaria n.° 411/2003, de 21 de maio.

Artigo 46.°

Entrada em vigor

A presente lei entra em vigor no 5.° dia ap6s a sua pu-
blicacao.
ANEXO
(a que se refere o n.° 1 do artigo 8.°)
Mapa dos circulos eleitorais

AfricadoSul ........... Joanesburgo e Pretoria. . ... .. 3
Cabo..................... 1
Alemanha.............. Dusseldorf, Hamburgo e Berlim | 2
Estugarda................. 2
Andorra ............... Andorra .................. 1
Angola ................ 1
Argentina.............. 1
Australia............... Sidney ................... 1
Melbourne ................ 1
Bélgica................ 1
Brasil ................. Brasilia................... 1
Belém.................... 1
Belo Horizonte. ............ 1
Porto Alegre............... 1
Recife e Salvador........... 1
Fortaleza.................. 1
Rio de Janeiro ............. 3
SaoPaulo................. 3
Santos. . .................. 1
Cabo Verde............. 1
Canada................ Toronto. .................. 3
Montreale Otava .. ......... 1
Vancouver ................ 1
China, Macau e Hong Kong 3
Espanha ...............
Estados Unidos. .. ....... Washington. . .............. 1
Miami e Orlando ........... 1
Boston, Providence e New Bedford 2
Newark e Nova lorque. . ... .. 2
Sao Francisco.............. 1
Franga................. Paris..................... 5
Bordéus e Toulouse . ........ 2
Lyone Marselha. . .......... 2
Estrasburgo. . .............. 1
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Gra-Bretanha .. ......... Londres e Manchester . . .. ... 3

Bermuda.................. 1
Guiné-Bissau . .......... 1
India (Goa e Nova Deli). . . 1
Luxemburgo. ........... 2
Mogambique ........... 1
Namibia ............... 1
Paises Baixos (Haia) .. ... 1
Curagau ............... Curagau .................. 1
Sao Tomé e Principe . .. .. 1
Suécia................. 1
Suica.................. 4
Timor-Leste . ........... 1
Uruguai ............... 1
Venezuela.............. Caracas. .................. 4

Valéncia .................. 2

Resolugao da Assembleia da Republica n.° 37/2015

Pela concretizagao das obras de remodelagao do servigo
de urgéncia do Hospital
Nossa Senhora da Oliveira, Guimaraes

A Assembleia da Republica resolve, nos termos don.® 5
do artigo 166.° da Constitui¢do, recomendar ao Governo
que sejam concretizadas as obras de remodelagdo do ser-
vico de urgéncia do Hospital Nossa Senhora da Oliveira.

Aprovada em 27 de margo de 2015.

A Presidente da Assembleia da Republica, Maria da
Assungdo A. Esteves.

Resolugdo da Assembleia da Republica n.° 38/2015

Recomenda ao Governo um reforgo na promogao dos produtos
agricolas nacionais em campanhas
publicitarias e em mercados de proximidade

A Assembleia da Republica resolve, nos termos don.® 5
do artigo 166.° da Constitui¢do, recomendar ao Governo
que:

1 — Crie um grupo de trabalho entre o Ministério da
Agricultura e do Mar e o Ministério da Economia para
definir estratégias publicitarias para os produtos agricolas e
agroindustrias regionais portugueses, em mercados internos
e externos, associando-os as respetivas regides de Portugal.

2 — O grupo de trabalho criado no ambito do n.° 1 esta-
belega para cada regido turistica campanhas de divulgagio
das produgdes agricolas e agroindustriais tipicas de cada
local, envolvendo os principais centros turisticos da regido,
unidades hoteleiras e de restauragao. Os planos regionais de
promogao e divulgagdo devem ser adequados a realidade
turistica e agricola de cada regido, podendo passar por
vendas diretas em hotéis e restaurantes, por estabelecer
roteiros com uma rede de exploragdes agricolas e centros
agroindustriais a visitar, por campanhas tradicionais ou
por outros métodos inovadores de marketing.
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3 — Estimule as autarquias a disponibilizar locais ade-
quados para a realiza¢do de «mercados de proximidade»,
como forma de escoamento de produgdes regionais, de
pequena escala e de produtos endogenos, desburocrati-
zando e facilitando os procedimentos necessarios para a
venda, por parte dos pequenos produtores e das entidades
gestoras dos locais.

Aprovada em 2 de abril de 2015.

A Presidente da Assembleia da Republica, Maria da
Assuncdo A. Esteves.

Resolugao da Assembleia da Republica n.° 39/2015

Recomenda ao Governo que crie uma estratégia integrada
e eficaz de valorizagdo dos agentes e produtos
locais, com enfoque especial nos mercados de proximidade

A Assembleia da Republica resolve, nos termos don.® 5
do artigo 166.° da Constitui¢do, recomendar ao Governo
que crie uma estratégia integrada e eficaz de valorizagao
dos agentes e produtos locais, com enfoque especial nos
mercados de proximidade.

Aprovada em 2 de abril de 2015.

A Presidente da Assembleia da Republica, Maria da
Assungdo A. Esteves.

PRESIDENCIA DO CONSELHO DE MINISTROS

Resolugio do Conselho de Ministros n.° 22/2015

Através da Resolucdo do Conselho de Ministros
n.° 112/2012, de 31 de dezembro, o Governo aprovou a
Agenda Portugal Digital, promovendo o seu alinhamento
com o0s objetivos definidos para o refor¢o da competiti-
vidade e da internacionaliza¢do das empresas nacionais,
em especial das pequenas e médias empresas, através da
inovacao e do empreendedorismo qualificado.

Confirmando o objetivo estratégico de promover a ino-
vagdo, o empreendedorismo e a internacionalizagdo da
economia nacional, com vista a tornar Portugal um pais
com empresas de elevado potencial de crescimento e de
internacionalizagdo, foi reafirmada a relevancia da utiliza-
¢do das Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo (TIC)
pelas empresas como fator decisivo para o aumento da sua
produtividade e competitividade.

Reforgando o alinhamento com a estratégia da Comissao
Europeia para estas matérias e reconhecendo a evolugao
positiva verificada no desenvolvimento da economia digital
em Portugal, a referida Resolug@o pretendeu valorizar a
disponibilizacao de servigos publicos de qualidade, com
custos mais reduzidos para os cidaddos e as empresas e
a preparacao do pais para um novo modelo de atividade
econdmica, centrado na inovagao ¢ na Sociedade do Co-
nhecimento, como base para a disponibilizacdo de novos
produtos e servigos de maior valor acrescentado e direcio-
nados para os mercados internacionais.

Assim, foram, nesta altura, incluidas novas areas de in-
terven¢do, nomeadamente, as compras publicas eletronicas,
o comércio eletronico, a interoperabilidade, a investigacao
e desenvolvimento tecnoldogico (I&DT), as competéncias
e inclusdo digitais ou os direitos de autor.
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Decorridos agora mais de dois anos sobre a sua aprova-
¢do, e depois de verificado o cumprimento de muitos dos
seus objetivos, conforme vai sendo aferido nos relatérios
de atividades divulgados pelo Governo, urge proceder a
uma sua atualizagdo.

Assim, e sem prejuizo da atualidade dos seus pressupos-
tos e objetivos globais e especificos, o Governo entende
oportuno atualizar os prazos relativos as medidas previstas
e definir o prolongamento da Agenda Portugal Digital, por
forma a assegurar o alinhamento com o horizonte temporal
do Acordo de Parceria 2014-2020.

No decurso deste processo e, respondendo a neces-
sidades de simplificacdo entretanto identificadas, foram
atualizadas metas e, sempre que justificado, revistos os
objetivos especificos de cada medida.

Foram igualmente revistos e atualizados os pontos
de contacto com a Agenda para a Competitividade do
Comércio, Servigos e Restauracdo 2014-2020 (Agenda
CSR), aprovada pela Resolugdo do Conselho de Ministros
n.° 6-A/2015, de 2 de fevereiro, em especial no que se refere
ao EIXO 4 — Capacitar a Internacionalizacdo e a Economia
Digital, por se considerar o papel importante que a Agenda
CSR tera na moderniza¢do do comércio e servigos, € no
estimulo a novas e inovadoras formas de comercializacdo.

A Agenda Portugal Digital reconhece a importancia de
assegurar um contributo para a concretizacao dos objetivos
nacionais no dominio da moderniza¢do administrativa, pelo
que mantém a articulagdo com o plano global estratégico
de racionalizagdo e reducgdo de custos com as TIC na Ad-
ministragdo Publica, aprovado pela Resolug@o do Conselho
de Ministros n.° 12/2012, de 7 de fevereiro.

Por outro lado, pretende-se que a Agenda Portugal Di-
gital esteja em articulacdo com as medidas adotadas em
sede de modernizacdo administrativa, em especial no que
respeita as iniciativas integradas no plano global estraté-
gico de racionalizagdo e redugdo de custos com as TIC na
Administragcdo Publica. Torna-se igualmente necessario
refletir na Agenda Portugal Digital a missdo levada a cabo
pela Rede Interministerial para a Modernizagdo Adminis-
trativa, salientando-se aqui os programas “Aproximar” e
“Simplificar”, na vertente de modernizagdo administrativa
e de melhoria da qualidade dos servigos prestados pela
Administragdo Publica.

Da mesma forma, mantendo o alinhamento das suas
areas de intervengdo com as areas da Agenda Digital
para a Europa, valoriza-se um enquadramento favoravel
a atividade das empresas, conferindo especial atengdo as
orientagdes subscritas por Portugal no ambito do Small
Business Act (SBA) para a Europa.

Esta atualizacdo estabelece e confirma metas e objetivos
ambiciosos, mantendo um forte compromisso, publico e
privado, orientado para colocar Portugal na lideranca da
Economia Digital na Unido Europeia.

Os custos inerentes a implementagdo da Agenda Portu-
gal Digital serdo suportados por investimentos a cargo quer
do setor puiblico, quer do setor privado. Os investimentos
a cargo do setor publico ficam sujeitos as disponibilidades
orcamentais, havendo também a possibilidade de parte ser
assegurada através de fundos provenientes de candidaturas
a fundos europeus que venham a ser aprovadas.

Foram ouvidos, a titulo facultativo, o Polo de Com-
petitividade das Tecnologias de Informagdo, Comunica-
¢do e Eletronica, a Associacdo Portugal Outsourcing, a
APDC — Associacdo Portuguesa para o Desenvolvimento
das Comunicagoes, a ANETIE — Associagdo Nacional das
Empresas das Tecnologias de Informacdo e Eletronica, a



