Contributo dos Meios

A Associagédo Portuguesa de Imprensa (API) e a Plataforma de Media
Privados (PMP), que representam a grande maioria de Meios de
Comunicagdo Social, subscrevem, inteiramente, o documento
encabecado pela APAN e que enquadra a industria alimentar e de

bebidas, anunciantes, agéncias de publicidade, ICAP e Meios.

Entendemos, contudo, oportuno realgar o valioso contributo que os
meios de comunicagao podem prestar a consecucdo dos objetivos a
gue se propdem os projetos apresentados pelo Partido Socialista, Os
Verdes e o PAN.

E sabido que o proibicionismo radical ndo altera comportamentos e
esta também provado que néo é pela repeticio de restricbes sempre
mais agravadas a publicidade que se orientam tendéncias ou anulam

habitos de ha muito enraizados.

A autorregulagéo tem dado provas da sua eficacia por toda a Europa
e também em Portugal, nomeadamente no dominio em presenca,
como em tantos outros. Ha mais de 20 anos, anunciantes, agéncias
de publicidade e meios de comunicagdo social uniram-se para criar
um orgdo de autorregulagcdo, o ICAP, cujos resultados sdo
reconhecidos por todos. A industria alimentar e de bebidas, por sua
vez, tem feito grandes progressos, nao sé na qualidade e adaptacéo
dos produtos as novas exigéncias, como na comunicagdo comercial,

estando preparada para ir mais longe.



Mais do que agravar restricbes e ameagar com coimas
desproporcionadas, € da conjugac¢do de esforcos de todos estes
agentes (industria, anunciantes, agéncias, meios), em ambiente e
registo de autorregulagdo, que se pode alcancar o resultado

pretendido.

Aos meios de comunicagéo social cabe uma funcdo importante: na
cobertura de iniciativas, na producdo e emissdo de programas, na
organizagdo de debates, na divulgagdo de mensagens. Mais do que
a escola (a que ndo querem substituir-se) os meios atingem um
universo muito mais alargado de pais, educadores, encarregados de

educacao, familiares e circulos de influéncia.

Ora,

e Com cortes de publicidade 30 minutos antes e depois dos
programas infantis, assim como nas interrupgdes;

* A proibicdo de publicidade a alimentos e bebidas de elevado
teor em acgucar, gordura ou sédio em quaisquer outros
programas televisivos com um minimo de 20% de audiéncia
inferior a 14 anos;

e A proibic&o de patrocinios a iniciativas culturais ou desportivas,
algumas das quais, eventualmente, poderiam merecer

cobertura informativa,



ndo se pode esperar dos meios, ja debilitados pelas circunstancias
adversas do mercado, que produzam programas e fagam a restante

cobertura das campanhas de prevencéo.

De resto, ha nesta situacéo algo de caricato: enquanto aos nossos
meios se aperta o garrote da proibigdo exagerada, as emissdes
televisivas estrangeiras que invadem o nosso espectro, nada se pode
fazer, porque se regem pela legislacédo do pais de origem. Abre-se,
assim, ainda mais a porta a uma concorréncia desleal que mais
agrava a situagéo dos meios nacionais. Por outro lado, ainda que se
pretenda alargar as restricdes a Internet, falta saber que eficacia de

controlo vai ter o legislador.

Do que nédo ha duvida é que a promogéo dos produtos vai fazer-se,
porque ha muitas outras formas e suportes para a comunicagéo

comercial.

SO que, a esses, falta o resto que os meios de informagdo podem

proporcionar.
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