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PROPOSTA DE ALTERAGAO
ao
Projeto de Lei n.° 219/XVII/1

Preibe Regula a publicidade a jogos e apostas por

figuras publicas e influenciadores digitais

A presente proposta de alteracdo ao Projeto de Lei n.° 219/XVII/1.2 resulta do trabalho
desenvolvido na Comissao de Economia e Coesao Territorial, na sequéncia da baixa sem
votacdo em plenario e do subsequente processo de analise em comissido, que incluiu a
audigdo ou contributo escrito das seguintes entidades:

Associagao Portuguesa de Anunciantes (APA);

Auto Regulacao Publicitaria (ARP);

Associagao Portuguesa de Apostas e Jogos Online (APAJO);

Associagao Portuguesa das Agéncias de Publicidade, Comunicagao e Marketing
(APAP);

Instituto para os Comportamentos Aditivos e as Dependéncias, |.P. (ICAD);

Instituto de Apoio ao Jogador (IAJ);

Ordem dos Psicélogos;

Unidade Alcool, Drogas e Comportamentos Aditivos da Organizacdo Mundial da
Saude (OMS);

e Servico de Regulagao e Inspegéo do Jogo (SRIJ).

Este processo permitiu aprofundar a analise dos impactos da publicidade a jogos e apostas,
em particular quando realizada por figuras publicas e influenciadores digitais, sobre os
comportamentos de jogo, nomeadamente entre os mais jovens, bem como recolher
contributos para uma solugéo legislativa equilibrada.

Mantendo o diagndstico que esteve na origem da iniciativa, crescimento acelerado do
mercado de jogos e apostas, aumento dos riscos de jogo excessivo e de dependéncia, e
papel amplificador da utilizagcdo de figuras publicas e influenciadores na publicidade, as
alteragbes agora propostas visam passar de um modelo estritamente proibicionista para um
quadro de regulacao, centrado na transparéncia e prevengao.



Neste sentido, procede-se a definicdo de “influenciador digital” para efeitos do Cddigo da
Publicidade, impde-se a obrigacao de identificagdo clara da publicidade e de inclusao de
adverténcias sobre o risco de adigdo, e reforca-se a proibicdo de mensagens que
contrariem o carater essencialmente ludico do jogo ou sugiram que é possivel obter ganhos
faceis.

E também densificado o regime sancionatério aplicavel & publicidade realizada por figuras
publicas e influenciadores digitais, distinguindo entre publicidade a jogos e apostas
legalmente explorados e publicidade a jogos ilicitos ou ndo autorizados, para a qual se
prevé um quadro de coimas significativamente agravado.

A presente proposta de alteracao procura, assim, reforcar a protecdo da saude publica e a
prevencao de comportamentos de risco, estabelecendo regras para a publicidade a jogos e
apostas realizada por figuras publicas e influenciadores digitais.

Assim, o Grupo Parlamentar do LIVRE apresenta as seguintes propostas de alteragao
ao Projeto de Lei n° 219/XVII/12:

Artigo 2.°
Aditamento ao Codigo da Publicidade
E aditado ao Cédigo da Publicidade o artigo 21.°-C e a alinea d) e e) ao n.° 1 do artigo 34.°,
com a seguinte redacéo:

«[NOVO] Artigo 21.° - C

1 - Para efeitos da presente lei, considera-se influenciador digital a pessoa singular que,
independentemente do modo de comunicagdao e do suporte utilizado para a sua
difusdo, desenvolve atividade de criagcao ou partilha de conteltdos suscetiveis de
influenciar decis6es de consumo ou comportamentos do publico.
2 - A publicidade a jogos e apostas realizada por figuras publicas ou influenciadores
digitais, ou com recurso a imagem ou representacao de pessoas reais ou personagens, as
suas vozes ou a outros tragos distintivos, deve:
a) Ser claramente identificada como publicidade, através de mencdo expressa e
visivel, no mesmo suporte, formato e duragao da comunicagao em que é difundida;
b) Conter, no mesmo suporte, formato e duragao da comunicagao, adverténcia visivel
e compreensivel quanto ao risco de adi¢gao associado a pratica de jogos e apostas;
c) Observar o disposto no artigo 21.°, designadamente no que respeita a protecao de
menores e de grupos vulneraveis, privilegiando o aspeto ludico da atividade dos
jogos e apostas e nao menosprezando os nao jogadores, nao apelando a aspetos
que se prendam com a obtengao facil de um ganho, nao sugerindo sucesso, éxito
social ou especiais aptidoes por efeito do jogo, nem encorajando praticas
excessivas de jogo ou aposta.



3 - E proibida a publicidade a jogos e apostas por figuras publicas ou influenciadores
digitais quando tenha por objeto jogos ou apostas explorados a margem dos regimes
legais aplicaveis, designadamente jogos e apostas ilicitos ou nao autorizados.

Artigo 34.°
[...]
1 - A infracdo ao disposto no presente diploma constitui contraordenacgao punivel com as
seguintes coimas:
a) [...]
b) [...]
c) [.-]
[NOVO] d) De (euro) 2000 a (euro) 3750 (euro) ou de 30 000 a (euro) 250 000,
consoante o infrator seja pessoa singular ou coletiva, por violagdo do preceituado no
artigo 21.°-C, quando a publicidade tiver por objeto jogos e apostas legalmente
explorados;
[NOVO] e) De (euro) 5000 a (euro) 10 000 ou de (euro) 75 000 a (euro) 500 000,
consoante o infrator seja pessoa singular ou coletiva, por violagao do disposto no
n.° 3 do artigo 21.°-C, quando a publicidade tiver por objeto jogos e apostas ilicitos
ou nao autorizados.
2—1[...]»

Artigo 3.°
Alteracao ao Codigo da Publicidade
O artigo 40.° do Codigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de
outubro, passam a ter a seguinte redacéo:

«Artigo 40.°
[...]

1-1[..]
2-1[..]
3 - A fiscalizagdo do cumprimento do disposto nos artigos 21.° e 21.°-C, bem como a
instrucdo dos respetivos processos de contraordenacgao e a aplicacdo das correspondentes
coimas e sangodes acessorias, competem ao Servigo de Regulagao e Inspecao de Jogos € a
comissdo de jogos do Instituto do Turismo de Portugal, I.P., nos termos previstos na
respetiva lei organica.
4-1..1]
5-[...]»
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