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A NOSSA

MISSAQO

Como miss3o a Associagao Portuguesa de Imprensa defende e promove um setor
editorial ndependents, modelos de negodio Novadores e sustentaves e apoa 08

pequence adtorss No processo de modemzacan
Acreditamos que uma imprensa ivre e sustentavel € um dos pilares fundamentas
numa sociedade democratica

A nossa papao e o futuro da Imprensa. Ainda mais guando o mundo enfrenta o
pesadelo das fake news

Acreditamos que a sustentabiidade do negocio e garantia de independencia e
ntegridade editorial E esta a marca que queremos deixar para as proximas geragies
Ao longo dos nossos mais de 50 anos de existéncia temos vindo a desenvolver
senigos e sohugoes para que oS NoS30s ASSodados encontrasm Sempre Uma resposta
805 desafice e problemas que StNgem O NOSSO SEtor.

Queremos antedpar tendéncias @ proporcionar 305 Nossos Assocdados a
poesibiidade de troca de expeniéncias com outros profesionais do setor, tanto a nivel
nacional como intemacional

Estamoe abertos a inovagao e promovemos a dversidade e integridade

Trabalhamos por uma Imprensa forte, sustentavel e dinamica.




X1 CONGRESSO DA APIMPRENSA

CONCLUSOES DO CONGRESSO

Exigido o cumprimento da legislacdo e a criacao de um “balcdo” unico

Atraves das comunicagoes, ac Congresso, dos varios projetos apresentados aos
Congressistas e de muitas iﬁtew_er-;ées dos participantes, o Congresso concluiu
que os editores dos jornais estac muito interessados em marcar presenga no
munde digital, mas ndo esquecem a importdncia que ¢ papel continua a assumir
na atvidade editorial jornaliztica

Relativamente ao Regulamento Geral de Protecgdo de Dados (RGPD), o Congresso
chama a atengdo para a necessidade, de acordo com © estabelecido nesse
Regulamento da Unido Europem. de serelaborada legislagéo especifica em Portugal
para a actividade prnahsncn m consonancia com o que estipula a Constituigdo da
Republlcn ea Iegshcno portuguesa em vigor. Foi ainda sublinhado que o RGPD ja
nao tera alteragOes e entra em vigor em 25 de Maio.

Os Congressistas sublinharam a necessidade de fazer cumprir & lei no que respeita
a Publicidade Institucional do Estado e & publicidade relacionada com o Programa
Portugal 2020.

Defendida a necessidade de serem criadas linhas de crédito bonificadas que
permm equilibrar a situagdo financeira das empresas editoras de publicagoes

periodicas.

Foi sublinhada a importincia da decisdo do Ministério da Cultura no que respeita 3

copia privada e defesa dos direitos de autor dos editores, sem esgquecer 3 actividade
de clipping.

Os Congressistas conciuiram também que é indispensavel a reinstalagdo de um
“balcdo” unico para as matérias de politica da comunicagdo secial, como o Conselho de
Imprensa - que existiu até 3 extingdo do Gabinete dos Meios de Comunicagdo Social.

Algumas daz comunicagdes spresentacas levaram 2 concluz3o de que & neceszaria
uma alteragdo profunda do paradigma da comunicagdo social. Nomeadamente
Grzegorz Piechota, investigador ca Universicade de Oxford, referiu que &
COMUNICaCa0 de Massas & UM conceito gue tende a acabar e que, no mundo digital,
os produtos devem ser direccionados para conquistar assinantes que paguem e
nao meros visitantes, o que implica qualidade e credibilidade nos conteudos, mas
também que estes proporcionem prazer e diversdo.

Defendidaa mﬂe&mmmnnmaeﬂc&smmese&m&m
line, de forma a conseguir manter os Immwlmmnmbemacmum
©5 mais novos, criando-se contedos que gerem receitas e conguistem leitores.

Por fim, concluiu-se que a Imprenza portuguesa pode orgulhlf-se da sua Historia,
bem viva em mais de trés dcems de jornais centenarios que continuam a publicar-
se (e que estiveram em exposugao durante o Congressc), mas também de centenas
de outros titulos que estdo a aderir a novas tecnclogias e a adoptar ferramentas
inovadoras, garantindo que essa Historia continuara a ser honrada no futuro, mas
que importa que seja reconhecido, de forma urgente e consequente, o seu papel
insubstituivel como garante da Democracia.



PORTUGAL

4

AL GUNS NUMEROS

IMPRENSA PERIODICA - EXEMPLARES VENDIDOS (000.M)

ANO VOL. NEGOCIOS | VENDAS PRESTACAD RESULTADOS
DE SERVICOS | LiQuiDOS
PUBLICIDADE E
EVENTOS

2015 €139802 €67 112 €72689 €-17432

2016 € 158 181 €77992 €80189 €-15050

EVOLUCAO DA CIRCULACAO IMPRESSA PAGA

T

2008 2005 2010 2011 012 2013 2014 015

FonTE BLaR0aagAs Oacacon A FARTR DF DADOS ARCOULMDOS D0 Bournw Insoaarvd APCT jan/Txez 2005
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AL GUNS NUMEROS

EVOLUCAO DO INVESTIMENTO PUBLICITARIO**

“Mm aw i

As areas dos anuncios classificados e & da publicidade obrigatoria foram as que
mais sofreram com a concorréncia (quase gratuita) das redes sociais e a oferta
de plataformas digitais alternativas (como ¢ OLX ou © Sapoc) ou por via legislativa,
como & criagdo de portais obrigatorios para a publicidade da contratagdo publica,
portais para a publicagdo de relatorios e contas e outras alteragdes societarias,
om - ot o o ors -~ sem gue tivesse sido acautelada 3 longa tradigse ce publicagio (e dependéncia) e
credibilidade dos media impressos ou digitais neste particular.

SHVALOMS DF TABELA IWCLLINDO COMSIAES | OESCONTOS

EVOLUCAO DOS TOTAIS DE AUDIENCIAS (VALORES ABSOLUTOS)

2008 2009 M0 o1 o1 2011 04 ms

FONTE ELARORACAS OBE3C0M A FAETIR DF DADGS AECOUMDOS DO ANUARO OF MEDWA £ Puluaswet 2015



4 g » Pese embora as taxas de recuperagao do investimento publicitério na imprensa
ALG LJNS N[JI\AERO% nos dois anos 2014/2015 (com 1.3% e 2.9% respetivamente) ja em 2016 a tendéncia
voltou a ser negativa, © que se prevé continue em 2017, verificando-se gque este
EVOLUCAO DO N° DE PAGINAS ONLINE CONSULTADAS subsetor perdeu peso relativo para os restantes, nomeadamente para & Internet e
E DA CIRCULACAO IMPRESSA PAGA (TOTAIS) televiz3o, pelo que um crescente numero de organizagdes de media a nivel europeu
— — tem vindo a desenvolver projetos de produgio video e de radiodifusdo sejam por
cabo ou em sinal aberto;
1 480 00
R » Observa-se uma vincada migragdo do investimento: do papel para o online /
e Internet como consegquéncia da crescente atengio que as publicagdes neste Uitimo
formato tem por parte dos consumidores, como 0S quadros a Seguir indicam,
e tendéncia gue deve acentusr se no caso dos jornais face aos consumicdores que se
e afirmam muito fortemente interessados na leitura de jornais online; nas revistas tal
tencéncia parece ser mais lenta, mas tal podera estar relacionado com o facto de
0 a0 existir um grande numero de leitores de revistas mens.ans (mais de dois mnlhoes e
meio em Portugal) onde o processo de transferéncia sera mais lento, © que ja ndo
- S— parece ser sustentado pelos dados disponiveis para as revistas semanais
al.’ il -y o ;i »2 My Nt .'ll;

——aprens el e ooy i e Bullres (OO} — ke[S (g
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FREQUENCIA DE LEITURA DE JORNAIS IMPRESSOS 2016
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FREQUENCIA DE LEITURA DE JORNAIS DIGITAIS
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| ALGUNS NUMEROS
FREQUENCIA DE LEITURA DE REVISTAS IMPRESSAS 2016
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FREQUENCIA DE LEITURA DE REVISTAS DIGITAIS

Abefura Semano
Tipologia de Consumnidor 3N 2157 000 tbvtucs dos 1564)

F_-m *w Leém Revistas Digitais
_‘1- Perfil do Leitor de Revistas Digitais
3% Clane Mo Ao
seso I ‘ ’53%
E-v - o

—

2 o

AD
".-‘)m‘wnm S o M ogren cl
ot # -
Th) e ropey
——y A s s L e e w—
L I el e g .
gt W e et — .

HMye Hatse Al e Wad,a



AL GUNS NUMEROS

DISTRIBUICAO DO INVESTIMENTO PUBLICITARIO (2008-2015) *

4

900 000 €
500 000 €
700 000 €
600 000 €

=) 1! ]Ih i e

2008 2009 2010 2012 2013 2014 2015

M Televisso (sinal aberto e cabo) M Imprensa |diaris e n3o diaria) -37,4%

ERadio " Outdoor
W CGinema W Internet
W Total 65%

FouTE BLaB0eagAs Daracon 4 PaETR OF DADOS AEC0LMD0S 00 Owserow MiDs Gacus 2008-2015
SVALORES DI INESTMINGD SUBLIOTARD LIQUIDOS DF COMSSACS T OESCONTDS

» Vimos adicionar informagdo relativa aos investimentos publicitarios de 20186,
mestrandc que neste uitime ano a gueda do investimento publicitaric foi de 10%
para 0s jornais e de 4% para as revistas 0 gue comparade com o periode homologo

2015 confirma também & situagao Ce aceleragac das percas para © caso dos

jorna is (0 dobro da mais alta percentagem verificada nesta decaca)ena inha media
das retragoes verificadas noc mesmo pericdo para as revistas.



ALGUNS NUMEROS

PUBLICIDADE INSTITUCIONAL NA IMPRENSA REGIONAL - RELATORIO ERC
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ORCAMENTO DE ESTADO 2018
PROGRAMA ORGAMENTAL DA CULTURA

"COMUNICAGAQ SOCIAL - INCREMENTAR A QUALIDADE E EFICACIA DAS POLITICAS
PUBLICAS DE COMUNICAGAQ SOCIAL, PROMOVER A FORMAGAO DOS PROFISSIONAIS
DA COMUNICAGAO SOCIAL LOCAL E REGIONAL E INCENTIVAR UMA REFLEXAO CRITICA
SOBRE A DEONTOLOGIA PROFISSIONAL NO EXERCICIO DA ATIVIDADE JORNALISTICA"

_-—_- AWA Lffes

ORCAMENTO DE ESTADO INCENTIVOS

RECEITAS GERAIS
“O plafond de receitas gerais atribuido

20 Programa Orgamental da Cultura, &
considerado na proposta de OE para

A COMUNICACAO SOCIAL
“Também naCmrcacao Socal, ovalor a
afetar aos Incentivos a Commu:agao

Social Regional manter-se-2 noz 4M €°

il »
A COMUNICACAO SOCIAL
E TRATADA DE FORMA

2018, & de 306,8 M€ - repartidos entre
118 M€ da Cultura e 1888 M€ da  (Decretos-Lei 22 & 23/2015) ” DIFERENTEDA CULTURA

Comunicacao Social -dos quaiz 184.8

M€ resultam da Contribuigdo Audiovisual

(CAV) afeta a RTP”
ORCAMENTO CONSOLIDADO (TODAS AS FF)'"
MiLndes ¢
2018 2017 VAR. 1817

CULTURA 2167 2149 18 0,9%
C. SOCIAL 2639 2398 241 10,0%

TOTAL 4806 4547 259 57%

PROGRAMA




O QUE PEDIMOS

Ifi INCENTIVO A LEITURA

Decreto-Lei n.? 22/2015 de 6 de fevereiro

O REGIME DE INCENTIVOS DO ESTADO A COMUNICACAO SOCIAL

ESTRUTURA-SE EM SEIS TIPOLOGIAS DE INCENTIVOS, DESDE 2015:

modernizacdo tecnoidgica, especiaimente dirigido a radios

OCals e regionais;

desenvolvimento digital;

acessibilidade & comunicagdo soclal;
desenvolvimento de parcerias estratégicas
teracia e educagio para a comunicacdo social;

emprego e formacdo profissional

2015

71 projetos aprovados
2016

0 projetos aprovados
2017

92 projetos aprovados

“Constituindo um
instrumento essencial para
a divulgacdo da imprensa
local e regional e um efetivo
apoio a leitura e ao acesso

a informacdo, o incentivo
€m apreco concretiza-se na
comparticipagao pelo Estado
dos custos de expedicao

de publica¢bes periddicas,
suportados pelos assinantes
residentes no territorio
nacional ou em territorio
estrangeiro, mediante o seu
pagamento aos operadores
postais.”




EL%‘.'I’S\'

Finlandia
Fundo de inovagio por 4 anos 20M€

Franca
Apoios diretos do Estado 120M€
(Excluindo j& 0 montante direcionado a
Agence France-Presse)
Defesa do pluralismo 16M€
Inovacao SOME
Distribuicao 53ME€
Regional e local 1ME

Luxemburgo
Apoios diretos do Estado

Apoios a imprensa noutros Noruega
paises europeus Apoios diretos do Estado

Austria
Apoios diretos do Estado foote

WAN-FRA Pubilc Affairs Medua Poliy Repart
Dinamarca Susporting e Medls - Qals messures arcusd e world

Apoios diretos do Estado 29ed Juse 2017




MUITO TEM CORRIDO MAL...
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DO ESTADO

0 que podemos entao fazer neste momento?

on’zo rrw— Como queremos que funcione no futuro?

5"l'l'|{l N Ferait
Relatdrios mensais da ERC mostram

s mc ored dade eczedimics — asbordasgic de queiguer fedulc de apoio dos
tarcon 8 slerio rigorons 19 mis - scater TR B3ciE @ erbieTial

> Predominancia dos meios nadonais audiovisuals
» Grande discrepanda de valores investidos Regional vs Nadonal - investimento
regional sempre abaixo dos 15% permitidos por Lei.

wrding e cariardar 3 apeds she bordes v BT ON mam rareers Lrs fasks
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seanancha riparacs de Qs led de ardie » daciba pagemenia certPcasilo s de sudinarie »
ot Estudo da ERC de 2011
. previnjic do corten ety bow pratices de iriorrreplo

™ TP T R Valores de investimento calculados com base nos pregos de tabela

Mais de BO% para a televis3o
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PROPOSTA DE NOVA CATEGORIA DE DEDUQI\O A COLECTA




IVA

»  Equiparacio das taxas
de IVA nas edigbes digitais,
em debate no Conselho
Europeu

»  Fomento & economia
digital

IRS

»  Dedugio das despesas
com a aquisicio de jornais

e revistas realizadas por
qualquer membro do agregado
familiar até ao montante

de 250 euros, sustentadas
por faturas emitidas por
editores de jornais e revistas
ou por “pontos de venda®

de publicagdes periddicas,
referentes a assinaturas e/ou
vendas unitdrias

»  Fomento ao leitor

»  Proposta apresentada
pela APimprensa desde 2007

d

PROJETO COMUNICAR A UE

A Europa na sua Regido

» ContetGdos patrocinados
i 52 semanas (publicagbes)
Estimativa 1 M€

ESTAMOS A USAR TODOS OS RECURSOS A NOSSA DISPOSICAO?

CLAUSULA 5* (CTT)
DIGITAL NEWS INITIATIVE (GOOGLE)
SUBVENCAO CONTEUDOS SOBRE A UE (GABINETE DO PE E REPRESENTACAO DA CE)

O QUE PODEMOS FAZER MAIS?




UL WILC

Linha de crédito bonlficado (PECSIR)
Incentivos do Estado

Publicidade Instituclonal

Apolos Fiscals

Projeto “Comunicar a EU”

LINHA DE CREDITO
BONIFICADO

Proposta integrada no PECSIR - Plano de Emergéncia a
Comunicacao Social | Imprensa e Radio

Objetivos
Assegurar acesso a liquidez para gestdo da sua tesouraria,

compensando as exigéncias conjunturais do sector financeiro;
Assegurar a manutencio e o aresamento dos volumes de

exportacdo de producio informativa, tendo em wsta assegurar
a populacdo e as comunidades de lingua portuguesa niveis de
conhecimento elevados;

- Assegurar a continuag3o de projetos de investimento em
curso e em carteira, tendo em vista a Agenda Digital;



E AS FAKE NEWS?
CONSELHO DE IMPRENSA

E HOJE, PORQUE RELANCAR?

B Vantagens da auto-regulacao

» Reducdo do risco de interferéncia politica
e estatal.

» Beter Regulation, less Regulation
(melhor regulagdo com menos leis).

» Boas praticas adaptadas e adaptaveis

as necessidades e desafios do sector cuja
atividade € de rapida transformacao e de alta
responsabilidade publica e social.

» Representacdo das varias partes que constituem o setor - Editores,

.? Jornalistas e Leitores.
E AS F A K E N E WS ® » Responsabilizagdo dos intervenientes pelos pares.

» Elevado nivel de efetividade na dete¢do de violagoes ao codigo de
conduta.
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DIRECAO GERAL DA COM UNICACI\O SOCIAL (Outubro de 1982 a Abril de 1992)

» 1982 - € 500 000

1983 - € 200 000 (imprensa regional
€ 500 000 (imprensa nacional)

1984 - €274 338 (imprensa regional
€1 246 954 (imprensa naclonal)

GABINETE DE APOIO A IMPRENSA (Abril de 1992 a Janeiro de 1997)

INSTITUTO DA COMUNICACAO SOCIAL (Fevereiro de 1997 a Maio de 2007)

» Incentivos do Estado a Comunicagdo Social

GABINETE PARA 05 MEIOS DE COMUNICACAO SOCIAL (Junhe de 2007 a Fevereiro 2015)
» Incentivos do Estado & Comunicacdo Social
FIM DO “BALCAO~ UNICO

2015 e 2016

5 CCORS

2 Secretarias Regionais

Agéndcia para o Desenvolvimento e Coesdo

2007

5 CCDRs

2 Secretarias Regionais

GEPAC

Secretaria Geral da Presidéncia do Conselho de Ministros (Dire¢do de Servigos
de Politica Legislativa para os Media)







VISAPRESS®

Direitos de Autor Protegidos

A cOpia privada € uma excecao a lei do Direito de Autore é a
lei que permite que se copie uma obra adquirida legalmente.

O Decreto-Lei n.2 100/2017 de 23 de agosto, que altera a
anterior Lei, veio, no caso das publicacdes periodicas, alocar
as verbas recebidas neste ambito, de uma forma mais
equitativa no que diz respeito a estas entidades jornalisticas.



VISAPRESS®

Direitos de Autor Protegidos

O Direito de Autor é um instrumento fundamental
para que as entidades jornalisticas possam
proteger as suas criacdées e manter a informacao
credivel e isenta, que nos pautou enquanto pais,
pelo menos nos ultimos 43 anos.



