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CERVEJEIROS
pe PORTUGAL

CERVEJA E CRESCIMENTO ECONOMICO




“"entrando Lisias, na antiga Lusitdnia, ensinou a fazer cerveja de cevada, ou
trigo, e deste licor usaram os antigos Porfugueses muito tempo, pelo pouco vi-
nho que se cultivava neste pais.” Em: "Monarchia Lusitana” (1% ed. 1597) de
Frei Bernardo de Brito



INTRODUCAO.

Portugal alberga uma dicotomia entre o racional e o emocional na relagéo
com a Cerveja, e procura um caminho que a enaltega como um produto que
seja abrangente e represente mais do que o simples ato do seu consumo.
Este trajeto percorre-se em diversas vias.

Uma, que pretende criar condi¢des para que a sociedade portuguesa
compreenda que a Cerveja representa um exemplo patriménio cultural - com
milénios de existéncia - e que hd um espago para a incluséio do consumo da
desta bebida como parte do identitdrio nacional.

Outra via é promover a Cerveja como produto que potencia o
desenvolvimento econémico, agregando diferentes setores da economia,
mobilizando diferentes tipos de know-how e empregando milhares de
pessods.

Olhar para a investigagdo e desenvolvimento de trabalho cientifico em torno
da Cerveja, sensibilizando as Universidades e restantes institui¢des do Ensino
com foco no I&D desta matéria, é outro percurso a percorrer.

Posicionar a Cerveja como razéo, fator e protagonista de grandes momentos
de convivio entre os portugueses seré o coroldrio deste trajeto.

Em Portugal, a Cerveja representa uma categoria com uma imagem
globalmente positiva, com um produto interessante em termos de sabor,
associado a momentos de descontragéio e convivio.

Ao mesmo tempo, e apesar de ser uma categoria com alguma diversidade
em termos de marcas e tipologias, essa, até hd pouco tempo, tendia a ser
teérica. No entanto, o surgimento em Portugal de microprodutores e o
movimento do arfesanal, estéo a transformar a cultura cervejeira e associd-
la & gastronomia, os movimentos de degustagéio e um tema de socializagéio
entre amigos.

O aumento substancial do turismo em Portugal tem igualmente contribuido

para o desenvolvimento desta cultura associada & Cerveja, porque potencia



trocas de experiéncias em torno da Cerveja e dd oportunidade de
crescimento aos empreendedores.

Todos estes movimentos tém uma repercusséo inegdvel neste sector
econémico, que se enconfra num processo adiantado de alavancagem com
consequente aumenfo de protagonismo, o que o equipara j¢ a outros setores
de bebidas alcodlicas de produgdio nacional — até aqui mais destacadas e
beneficiadas.

Em sumula, a CERVEJA deve ser hoje vista como UM SETOR ESTRATEGICO
QUE PROMOVE O CRESCIMENTO ECONOMICO DO NOSSO PAIS.



UM VALOR COM HISTORIA.

A mais antiga referéncia escrita sobre a produgdo de Cerveja é da
civilizagdo Suméria e tem pelo menos dez mil anos. A simplicidade e
naturalidade de confec¢éio da Cerveja, apenas usando ingredientes como a
cevada, o lipulo, a dgua e a levedura, tornou-a popular e apreciada por
inUmeros povos.

Em Portugal, sdo vérias as histérias e versdes, mas conta a lenda que foi
Lisias, filho de Baco, a comegar a produzir cerveja na antiga Lusiténia. Foi
também quem ensinou o povo nativo a fazer a bebida a partir de cevada
ou trigo.

Existem alguns registos histéricos, como é o caso do livro "Monarchia Lusitana"
(19 ed. 1597) de Frei Bernardo de Brito, que Alexandre Herculano
considerava um historiador que interpretava os factos histéricos & luz do
misticismo e da lenda. Nesta obra, o autor discorre assim sobre a bebida:
"entrando Lisias, na antiga Lusiténia, ensinou a fazer cerveja de cevada, ou
trigo, e deste licor usaram os antigos Portugueses muito tempo, pelo pouco

vinho que se cultivava neste pais.”



CRIACAO DE IMPACTO ECONOMICO.

O setor Cervejeiro é o 15° Setor mais relevante da economia portuguesa,
contribuindo com mais de 80 mil postos de trabalho diretos e indiretos (cerca
de 90% no canal fora-de-casa (Horeca). O que resulta num setor que gera
cerca de mil milhdes de euros de VAB nacional anual, assente numa cadeia
de valor quase totalmente nacional, congregando setores como agricultura
(matérias-primas), unidades de produgdo de malte, unidades de produgéio
de cerveja, unidades de produgéio de vidro/embalagens, metal, distribuigdo

e comunicagdo e marketing.

Os graficos refletem todo este panorama:
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Todos os anos, e nos sucessivos governos a cerveja produzida nacionalmente
sofre aumento de impostos (IEC/IABA), apesar da contribuigéio para o PIB do
setor cervejeiro ter ultrapassado 1 biliGio de euros em 2014. Convém aqui
igualmente frisar que, ao nivel da produgéo, a Cerveja possui uma taxa de
IVA de 23%.

Esta situagdio representa uma discriminagdo negativa do setor cervejeiro
versus também outros setores estratégicos de bebidas alcodlicas. A tudo isto
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acresce o facto de, no que toca ao IEC/IABA, a Cerveja é tributada a 20,60
€ por hectolitro — cerveja a 5° abv — enquanto outros possuem taxa zero.
Na comparagéio com a fileira nacional cervejeira, em termos de VAB para «
economia nacional, exportagdes e impostos pagos ao Estado, apenas o setor
do vinho é equipardvel ao setor cervejeiro.

A penalizagtio que o setor cervejeiro tem sentido nos Ultimos anos, fruto de
aumentos sucessivos da carga tributdria, tem impossibilitado o crescimento
sustentdivel e competitivo do setor, prejudicando grandes, pequenos e em
particular, as centenas de novas empresas de micro-produgdio de cerveja,
espalhadas em todo o territério nacional, de Norte a Sul, do litoral co
interior, nas ilhas, nas sedes de concelho ou em pequenas vilas de Portugal.
Este empreendorismo é um fenémeno que j& tem mais de 5 anos e é um
verdadeiro motor de desenvolvimento da indUstria, de criacdo de postos de
trabalho e um patriménio estratégico para o futuro da economia nacional.
O atual quadro fiscal penaliza gravemente e compromete a sustentabilidade
deste setor vital para Portugal.

Face a este mercado onde surgem cada vez mais atores, produzindo com
qualidade, diversidade e empenho, urge uma compreensdo do problema por
parte das autoridades nacionais para um desagravamento fiscal ou, no
minimo, e & semelhanga do que sucede em Espanha, um periodo de

congelamento fiscal.
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CADEIA DE VALOR SOCIAL.

Consumo

Entre 2008 e 2015, o consumo de cerveja em Portugal baixou dos 61 litros
per capita para os atuais 47 litros (2016), ou seja, uma quebra de 23%. Este
decréscimo em Portugal constitui @ maior quebra do setor cervejeiro no
conjunto da UE-28. Os atuais 47 Litros sdo bastante inferiores & média da
EU-28 (69 Litros per capita), o que permite inferir que existe um potencial
de crescimento do setor que se encontra por dinamizar e o regresso cos niveis
de 2008 no consumo nacional de Cerveja é um designio do setor. Os dois
Gltimos anos, 2016 e 2017, representam j& a reversdo do periodo anterior.
J& este ano, o consumo de cerveja em Portugal aumentou 10% no primeiro
semestre, em relagéio ao periodo homélogo de 2016, o que representa mais
de 300% acima do crescimento do PIB nacional (2,9% no 1° semestre). A
manter-se este ritmo, 2017 poderd ser o ano com o maior crescimento da
década, tornando ainda mais relevante a importéncia do setor cervejeiro e
o franco desenvolvimento que o setor atravessa. O aumento da arrecadagéio
fiscal do Estado via IEC/IABA far-se-a em valor, por esta via e ndo através
de aumentos anuais deste imposto sobre a Cerveja!

E com base nestes pressupostos que sentimos a necessidade de diligenciar
junto das autoridades um nove quadro fiscal, estavel e duradouro, para o
setor de produgdio de cerveja, reconhecendo que o mercado se apresenta
com condicdes favordveis a uma evolugdo quantitativa e qualitativa da
produgdo.

Vivemos um momento impar para o setor cervejeiro, reconhecendo a
oportunidade de crescimento e demonstrando a unidade dos produtores na
construgdo de um caminho que desenvolva as empresas e o tecido econémico

associado.



VALOR NUTRICIONAL.

A cerveja é uma bebida sauddvel e que faz parte da dieta do Homem desde
tempos ancestrais. Sendo muitas vezes injustamente olhada como uma bebida
dos pobres e inferior co vinho, tem vindo a crescer ndio s6 em termos de
qualidade como também de consumo. Desde as extraordindrias cervejas com
adicdio de frutas oriundas da Bélgica, passando pelas Porter, Stout ou IPA
(India pale Ale) origindrias de Inglaterra, é hoje bem claro para o consumidor
que elas ndio sdo apenas boas para beber, como também fazem bem &
nossa salde, desde que consumidas moderada e regularmente, isto é, ndo
mais de 2 garrafas de 33cl por dia.

De facto, hé muita publicidade que se refere aos beneficios do vinho na
saude (“French paradox”), levando a que os consumidores considerem que
apenas esta bebida apresente beneficios para a sadde. Todavia, a cerveja
(com e sem dlcool), tal como o vinho, contém um grande nimero de
componentes, entre os quais antioxidantes, minerais e vitaminas, provenientes
dos cereais empregues, existindo estudos cientificos suficientes para
considerar que quer uma quer a outra podem trazer beneficios para a sadde
sempre que consumidas de forma moderada e responsével por individuos

adultos e sauddveis.

@ Composicao nutricional

VALORES POR 100 ML DA PARTE EDIVEL

Vitaminas Minerais
Hidratos
Energia | Agua | Carbono | Alcool | B12 | Folatos | Potassio [Fésforo
{kCal) 8 ] &1 (k8) (ug) {mgl| (mg)
Bebidas Fermentadas
Cerveja branca {loira) 29| 916 0.5 37] 014 41 52 17
Vinho maduro branco 72| 88.7 12 9.6 0 0 92 9
Bebidas Destiladas
Gin/Rum/Whisky 222 | 683 0] 317 0 [+] 4] o]
Licor Simples 292 | 475 244 28 0 ] [+] 0

Fonte’ A Tabola da Composicao oa Aimentos, INSRJ. Minstdnio da Saude (2006



ROAD MAP PARA UMA CULTURA CERVEJEIRA.

Racional

A fiscalidade deve atender ao potencial de crescimento do setor da Cerveja
nacional, contribuindo de forma progressiva para o aumento competitividade
e para o estimulo do setor agricola que fornece as unidades de produgéio
de malte e de cerveja nacional, tendo em consideragéio a manifesta
necessidade de incorporagdo de mais cevada, e lipulo, de origem nacional
no seu processo produtivo. Até 2020, a APCV pretende realizar um trabalho
conjunto com todos os parceiros e stakeholders (Governo, Parlamento,
Presidéncia da Republica) a fim de ser alcangada uma maior Justiga Fiscal,
tratando fiscalmente o que é igual e estratégico para a Economia nacional e
diferenciadamente o que ndo é estratégico ou que né&o possui fileira

integrada em territério nacional.

Pretensdes (OGE-2018)

e Justica fiscal: como primeiro passo propomos que o OGE-2018 seja

alterado _na_especialidade, determinando o congelamento do
IEC/IABA da cerveja (isto é manutengéo do IEC de 2017).

Para o Futuro (OGE-2019 e OGE-2020):

e Convergéncia fiscal na Peninsula lbérica: redugéio do diferencial de

tributacdio da cerveja em sede de IABA entre Portugal (20,60 €/Hl) e
Espanha (9,96 €/HI).

o Prioridade fiscal: & defesa dos setores econémicos que possuam

cadeias de valor integradas nacionais, que contribuem para a criagéo
de novos empregos, para o crescimento do VAB e que contribuem para

as Exportagdes nacionais.

e Nao diferenciagéo do que é igual em termos fiscais: isto &, setores

estratégicos (caso da cerveja e vinho) devem ter idéntico tratamento.



COMPROMISSO.

A APCV - CERVEJEIROS DE PORTUGAL mostra total abertura para, mediante
o ndo agravamento da carga fiscal sobre o setor, estudar, em parceria com
o Ministério da Agricultura, formas de canalizar parte dessa receita fiscal
para agdes de apoio e promogdio & produgéio de cevada e lipulo, matérias-
primas totalmente escoadas pela nossa indUstria.

De igual forma, compromete-se a estudar com o Ministério da Economig,
formas de incremento do VAB do setor, no minimo de 20% nos préximos 5
anos (ano de comparagéo: 2014).

A carga fiscal em termos de IABA/IEC da cerveja é demasiado elevada e
encontra-se na parte descendente da curva de Laffer, ou seja, os sucessivos
aumentos de IEC anuais sobre a Cerveja entre 2007 e 2015 (Figuras abaixo)
conduziram a decréscimos na arrecadagdio deste imposto em todo este

periodo temporal.

TAXAS DA CERVEJA (2010-2017) ]

ESCALAO 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Superior a 0.5 % vol e inferior ou iguala 1,2 % vol. de dicool adquirido [ 741 7,3 746 7,53 7,75 7.98 [E2)

perior a 1,2 % val. de dleool adquirido eln,‘ermrumguala 7 plato 8,72 881 0.22 [E1] 943 8,71 10 103

Superiara 1,2 % vol. de dicool adquirido e superior a 15° plato | 445 | 2409 J 25,85 I 2619 2645 71,24 24,06 I 288 I

Fante DSIECIV-DIABA JULHO 2017

Paralelamente, queremos (Re)credibilizar a Cerveja como parte integrante

de um estilo de vida moderno e sauddvel, em Portugal!
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PROTAGONISTAS (ASSOCIADOS DA APCV).

- ECM - EMPRESA DE CERVEJAS DA MADEIRA, SOCIEDADE
UNIPESSOAL, LDA

Marcas: Coral, Coral Ténica, Zarco, S4.

Font Salem - Portugal, SA

v Marcas: Estrella DAMM, Estrella DAMM Inedit, Voll DAMM, Bock
FONT SALEM
DAMM, Free DAMM, Tagus, Cintra, Prima, Top Beer.

- SCC - Sociedade Central de Cervejas e Bebidas, SA

@m

Sagres sem dlcool Preta, Sagres Radler, Sagres Bohemia, Imperial, Cergal,

Marcas: Sagres Branca, Sagres Preta, Sagres sem dlcool,
Heineken, Desperados, Guinness, Kilkenny, Bud e John Smith's.

_ = Unicer Bebidas, SA
unicer Marcas: Super Bock Original; Super Bock Classic; Super Bock
Stout; Super Bock S/Alcool; Super Bock S/Alcool Preta; Super Bock Abadia;
Super Bock Green; Super Bock Selecgéio 1927, Carlsberg; Cristal; Cristal

Preta; Cheers; Cheers Preta; Cheers Radler; Marina.

- ESSENCIA D'ALMA LDA (Microcervejeira/artesanal)
{l@%m Marcas: Vadia Trigo, Vadia Loira, Vadia Ruiva, Vadia Preta, Vadia
f Rubi, Vadia Extra, Vadia Orgénica.

- HAPPYEVASION (Microcervejeira/artesanal)

Marcas: Rolls Beer Nectar, Rolls Beer Premium, Rolls Beer Special



- OS TRES CERVEJEIROS LDA (Microcervejeira/artesanal)
Marcas: Sovina Amber, Sovina Helles, Sovina IPA, Sovina

................ Stout, Sovina Trigo, Sovina Bock, Sovina Baltic Porter, Sovina

|||||||||

Fresh Hops, Sovina Natal.

pms - PRAXIS CERVEJAS DE COIMBRA  LDA.

(Microcervejeira/artesanal)

Marcas: Praxis Pilsener, Praxis Dunkel, Praxis Ambar, Praxis Weiss.



