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CODIGO DA PUBLICIDADE
CAPITULO |

DISPOSIGOES GERAIS
Artigo 1.2
Ambito do diploma
O presente diploma aplica-se a qualquer forma de publicidade, independentemente do

suporte utilizado para a sua difusdo.

Artigo 2.2
Direito aplicavel

A publicidade rege-se pelo disposto no presente diploma e, subsidiariamente, pelas normas de
direito civil ou comercial.

Artigo 3.2

Conceito de publicidade

1 - Considera-se publicidade, para efeitos do presente diploma, qualquer forma de
comunicacdo feita por entidades de natureza publica ou privada, no ambito de uma actividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objectivo directo ou indirecto de:
a) Promover, com vista a sua comercializacdo ou alienagdo, quaisquer bens ou servicos;
b) Promover ideias, principios, iniciativas ou institui¢des.
2 - Considera-se, também, publicidade qualquer forma de comunicacdo da Administracdo
Pdblica, ndo prevista no nimero anterior, que tenha por objectivo, directo ou indirecto,
promover o fornecimento de bens ou servigos.
3 - Para efeitos do presente diploma, ndo se considera publicidade a propaganda politica.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.26/95, de 17/01

Artigo 4.2

Conceito de actividade publicitaria

1 - Considera-se actividade publicitaria o conjunto de operagdes relacionadas com a difusdo de
uma mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as relagdes juridicas e
técnicas dai emergentes entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades
gue explorem os suportes publicitarios ou que efectuem as referidas operagoes.
2 - Incluem-se entre as operag¢des referidas no nimero anterior, designadamente, as de
concepgao, criagdo, producdo, planificacdo e distribuicao publicitarias.
Contém as alteragGes dos seguintes diplomas:

- DL n.2 275/98, de 09/09



Artigo 5.2

Anunciante, profissional, agéncia de publicidade, suporte publicitario e destinatario
1 - Para efeitos do disposto no presente diploma, considera-se:
a) Anunciante: a pessoa singular ou colectiva no interesse de quem se realiza a publicidade;
b) Profissional ou agéncia de publicidade: pessoa singular que exerce a actividade publicitaria
ou pessoa colectiva que tenha por objecto exclusivo o exercicio da actividade publicitaria;
c) Suporte publicitario: o veiculo utilizado para a transmissdo da mensagem publicitaria;
d) Destinatdrio: a pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem publicitaria se dirige ou
que por ela, de qualquer forma, seja atingida.
2 - Ndo podem constituir suporte publicitario as publicacGes periddicas informativas editadas
pelos orgdos das autarquias locais, salvo se o anunciante for uma empresa municipal de
capitais exclusiva ou maioritariamente publicos.
Contém as alteragbes dos seguintes diplomas:
- DL n.2 275/98, de 09/09
- DL n.2 224/2004, de 04/12

CAPITULO II

REGIME GERAL DA PUBLICIDADE
SECCAO|I
Principios gerais
Artigo 6.2
Principios da publicidade

A publicidade rege-se pelos principios da licitude, identificabilidade, veracidade e respeito
pelos direitos do consumidor.

Artigo 7.2

Principio da licitude

1 - E proibida a publicidade que, pela sua forma, objecto ou fim, ofenda os valores, principios e
instituicdes fundamentais constitucionalmente consagrados.
2 - E proibida, nomeadamente, a publicidade que:
a) Se socorra, depreciativamente, de instituicdes, simbolos nacionais ou religiosos ou
personagens histodricas;
b) Estimule ou faca apelo a violéncia, bem como a qualquer actividade ilegal ou criminosa;
c) Atente contra a dignidade da pessoa humana;
d) Contenha qualquer discriminagdo em relagao a raga, lingua, territério de origem, religido ou
sexo;
e) Utilize, sem autorizacdo da prdpria, a imagem ou as palavras de alguma pessoa;

f) Utilize linguagem obscena;



g) Encoraje comportamentos prejudiciais a protec¢do do ambiente;
h) Tenha como objecto ideias de conteudo sindical, politico ou religioso.
3 - S6 é permitida a utilizacdo de linguas de outros paises na mensagem publicitdria, mesmo
gue em conjunto com a lingua portuguesa, quando aquela tenha os estrangeiros por
destinatarios exclusivos ou principais, sem prejuizo do disposto no numero seguinte.
4 - E admitida a utilizacdo excepcional de palavras ou de expressdes em linguas de outros
paises quando necessarias a obtencdo do efeito visado na concepg¢ao da mensagem.
Contém as alteragGes dos seguintes diplomas:
-DLn.26/95, de 17/01
- DL n.2 275/98, de 09/09
Artigo 8.2
Principio da identificabilidade
1 - A publicidade tem de ser inequivocamente identificada como tal, qualquer que seja o meio
de difusdo utilizado.
2 - A publicidade efectuada na radio e na televisdo deve ser claramente separada da restante
programacao, através da introducdo de um separador no inicio e no fim do espaco publicitario.
3 - O separador a que se refere o nimero anterior é constituido na radio, por sinais acusticos,
e, na televisao, por sinais épticos ou acusticos, devendo, no caso da televisao, conter, de forma
perceptivel para os destinatdrios, a palavra 'Publicidade’ no separador que precede o espacgo
publicitdrio.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.26/95,de 17/01
Artigo 9.2
Publicidade oculta ou dissimulada
1 - E vedado o uso de imagens subliminares ou outros meios dissimuladores que explorem a
possibilidade de transmitir publicidade sem que os destinatarios se apercebam da natureza
publicitdria da mensagem.
2 - Na transmissdo televisiva ou fotografica de quaisquer acontecimentos ou situagdes, reais
ou simulados, é proibida a focagem directa e exclusiva da publicidade ai existente.
3 - Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos do presente diploma, a publicidade
que, mediante o recurso a qualquer técnica, possa provocar no destinatario percepgdes

sensoriais de que ele ndo chegue a tomar consciéncia.

Artigo 10.2
Principio da veracidade

1 - A publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os factos.



2 - As afirmacgOes relativas a origem, natureza, composicdo, propriedades e condi¢des de
aquisicdo dos bens ou servicos publicitados devem ser exactas e passiveis de prova, a todo o

momento, perante as instancias competentes.

Artigo 11.2
Publicidade enganosa
1 - E proibida toda a publicidade que seja enganosa nos termos do Decreto-Lei n.2 57/2008, de
26 de Margo, relativo as praticas comerciais desleais das empresas nas relacdes com os
consumidores.
2 - No caso previsto no numero anterior, pode a entidade competente para a instru¢cdo dos
respectivos processos de contra-ordenagdo exigir que o anunciante apresente provas da
exactiddo material dos dados de facto contidos na publicidade.
3 - Os dados referidos no nimero anterior presumem-se inexactos se as provas exigidas nao
forem apresentadas ou forem insuficientes.
4 - (Revogado)
5 - (Revogado)
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
- DL n.2 275/98, de 09/09
-DLn.257/2008, de 26/03
Artigo 12.2
Principio do respeito pelos direitos do consumidor
E proibida a publicidade que atente contra os direitos do consumidor.

Contém as alteragées dos seguintes diplomas:

- DL n.2275/98, de 09/09

Artigo 13.2
Saude e seguranca do consumidor

1 - E proibida a publicidade que encoraje comportamentos prejudiciais a satde e seguranga do
consumidor, nomeadamente por deficiente informacdo acerca da perigosidade do produto ou
da especial susceptibilidade da verificacdo de acidentes em resultado da utilizagdo que lhe é
propria.

2 - A publicidade ndo deve comportar qualquer apresentacdo visual ou descri¢do de situagdes
onde a seguranga nao seja respeitada, salvo justificagdo de ordem pedagdgica.

3 - O disposto nos numeros anteriores deve ser particularmente acautelado no caso da

publicidade especialmente dirigida a criancas, adolescentes, idosos ou deficientes.



SECCAOII
Restri¢cdes ao contetido da publicidade

Artigo 14.2

Menores
1 - A publicidade especialmente dirigida a menores deve ter sempre em conta a sua
vulnerabilidade psicolégica, abstendo-se, nomeadamente, de:
a) Incitar directamente os menores, explorando a sua inexperiéncia ou credulidade, a adquirir
um determinado bem ou servico;
b) Incitar directamente os menores a persuadirem os seus pais ou terceiros a comprarem os
produtos ou servicos em questao;
c) Conter elementos susceptiveis de fazerem perigar a sua integridade fisica ou moral, bem
como a sua salde ou seguranca, nomeadamente através de cenas de pornografia ou do
incitamento a violéncia;
d) Explorar a confianca especial que os menores depositam nos seus pais, tutores ou
professores.
2 - Os menores s6 podem ser intervenientes principais nas mensagens publicitarias em que se
verifique existir uma relacdo directa entre eles e o produto ou servico veiculado.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.2275/98, de 09/09

Artigo 15.2
Publicidade testemunhal

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos personalizados, genuinos e
comprovaveis, ligados a experiéncia do depoente ou de quem ele represente, sendo admitido
o depoimento despersonalizado, desde que ndo seja atribuido a uma testemunha
especialmente qualificada, designadamente em razdo do uso de uniformes, fardas ou

vestimentas caracteristicas de determinada profissao.

Artigo 16.2
Publicidade comparativa

1 - E comparativa a publicidade que identifica, explicita ou implicitamente, um concorrente ou
0s bens ou servigos oferecidos por um concorrente.
2 - A publicidade comparativa, independentemente do suporte utilizado para a sua difusdo, so
é consentida, no que respeita a comparacdo, desde que respeite as seguintes condicdes:
a) N3o seja enganosa, nos termos do artigo 11.9;
b) Compare bens ou servigos que respondam as mesmas necessidades ou que tenham os

mesmos objectivos;



c) Compare objectivamente uma ou mais caracteristicas essenciais, pertinentes, comprovaveis
e representativas desses bens ou servicos, entre as quais se pode incluir o preco;
d) Nao gere confusdo no mercado entre os profissionais, entre o anunciante e um concorrente
ou entre marcas, designacdes comerciais, outros sinais distintivos, bens ou servicos do
anunciante e os de um concorrente;
e) Ndo desacredite ou deprecie marcas, designacGes comerciais, outros sinais distintivos, bens,
servicgos, actividades ou situa¢cdo de um concorrente;
f) Se refira, em todos os casos de produtos com denominag¢do de origem, a produtos com a
mesma denominagao;
g) Nao retire partido indevido do renome de uma marca, designacdo comercial ou outro sinal
distintivo de um concorrente ou da denominacdo de origem de produtos concorrentes;
h) Ndo apresente um bem ou servico como sendo imitacdo ou reproducdo de um bem ou
servico cuja marca ou designacdo comercial seja protegida.
3 - Sempre que a comparacao faca referéncia a uma oferta especial deverd, de forma clara e
inequivoca, conter a indicacdo do seu termo ou, se for o caso, que essa oferta especial
depende da disponibilidade dos produtos ou servicos.
4 - Quando a oferta especial a que se refere o niUmero anterior ainda ndo se tenha iniciado
devera indicar-se também a data de inicio do periodo durante o qual é aplicivel o prego
especial ou qualquer outra condigdo especifica.
5 - O 6nus da prova da veracidade da publicidade comparativa recai sobre o anunciante.
Contém as alteragbes dos seguintes diplomas:
- DL n.2275/98, de 09/09
-DLn.257/2008, de 26/03

SECCAO Il

Restrigdes ao objecto da publicidade
Artigo 17.2
Bebidas alcodlicas

1 - A publicidade a bebidas alcodlicas, independentemente do suporte utilizado para a sua
difusdo, sé é consentida quando:
a) Nao se dirija especificamente a menores e, em particular, ndo os apresente a consumir tais
bebidas;
b) N3o encoraje consumos excessivos;
c) Ndo menospreze os ndo consumidores;
d) N3o sugira sucesso, éxito social ou especiais aptiddes por efeito do consumo;
e) Ndo sugira a existéncia, nas bebidas alcodlicas, de propriedades terapéuticas ou de efeitos

estimulantes ou sedativos;



f) Ndo associe o consumo dessas bebidas ao exercicio fisico ou a conducgdo de veiculos;

g) Nao sublinhe o teor de alcool das bebidas como qualidade positiva.

2 - E proibida a publicidade a bebidas alcodlicas, na televisdo e na radio, entre as 7 horas e as
22 horas e 30 minutos.

3 - Para efeitos do disposto no nimero anterior é considerada a hora oficial do local de origem
da emissao.

4- Sem prejuizo do disposto na alinea a) do n.2 2 do artigo 7.2, é proibido associar a
publicidade de bebidas alcodlicas aos simbolos nacionais, consagrados no artigo 11.2 da
Constituicdo da Republica Portuguesa.

5 - As comunica¢bes comerciais e a publicidade de quaisquer eventos em que participem
menores, designadamente actividades desportivas, culturais, recreativas ou outras, ndo devem
exibir ou fazer qualquer mengdo, implicita ou explicita, a marca ou marcas de bebidas
alcodlicas.

6 - Nos locais onde decorram os eventos referidos no numero anterior ndo podem ser exibidas
ou de alguma forma publicitadas marcas de bebidas alcodlicas.

Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.251/2001, de 15/02
- DL n.2332/2001, de 24/12

Artigo 18.2
Tabaco

(Revogado)

Artigo 19.2
Tratamentos e medicamentos
E proibida a publicidade a tratamentos médicos e a medicamentos que apenas possam ser
obtidos mediante receita médica, com excepcdo da publicidade incluida em publica¢cdes

técnicas destinadas a médicos e outros profissionais de saude.

Artigo 20.2
Publicidade em estabelecimentos de ensino ou destinada a menores
E proibida a publicidade a bebidas alcodlicas, ao tabaco ou a qualquer tipo de material
pornografico em estabelecimentos de ensino, bem como em quaisquer publicagdes,
programas ou actividades especialmente destinados a menores.

Contém as alteragées dos seguintes diplomas:

- DL n.2275/98, de 09/09



Artigo 21.2
Jogos de fortuna ou azar
1 - Ndo podem ser objecto de publicidade os jogos de fortuna ou azar enquanto objecto
essencial da mensagem.
2 - Exceptuam-se do disposto no numero anterior os jogos promovidos pela Santa Casa da

Misericérdia de Lisboa.

Artigo 22.2
Cursos

A mensagem publicitdria relativa a cursos ou quaisquer outras ac¢ées de formacdo ou
aperfeicoamento intelectual, cultural ou profissional deve indicar:
a) A natureza desses cursos ou accles, de acordo com a designagdo oficialmente aceite pelos
servigos competentes, bem como a duragdo dos mesmos;
b) A expressdo 'sem reconhecimento oficial', sempre que este ndo tenha sido atribuido pelas
entidades oficiais competentes.

Contém as alteragées dos seguintes diplomas:

- DL n.2275/98, de 09/09

Artigo 22.2-A
Veiculos automoveis

1 - E proibida a publicidade a veiculos automéveis que:
a) Contenha situagGes ou sugestOes de utilizacdo do veiculo que possam pbér em risco a
seguranca pessoal do utente ou de terceiros;
b) Contenha situagdes ou sugestdes de utilizagdo do veiculo perturbadoras do meio ambiente;
c) Apresente situagGes de infracgdo das regras do Cédigo da Estrada, nomeadamente excesso
de velocidade, manobras perigosas, ndo utilizagdo de acessérios de seguranca e desrespeito
pela sinalizagdo ou pelos pedes.
2 - Para efeitos do presente Cddigo, entende-se por veiculos automdveis todos os veiculos de
traccdo mecanica destinados a transitar pelos seus préprios meios nas vias publicas.
Aditado pelo seguinte diploma: Decreto-Lei n.2 74/93, de 10 de Margo

Artigo 22.2-B

Produtos e servicos milagrosos

(Revogado)

10



SECCAO IV
Formas especiais de publicidade
Artigo 23.2
Publicidade domiciliaria e por correspondéncia
1 - Sem prejuizo do disposto em legislacao especial, a publicidade entregue no domicilio do
destinatario, por correspondéncia ou qualquer outro meio, deve conter, de forma clara e
precisa:
a) O nome, domicilio e os demais elementos necessarios para a identificagdo do anunciante;
b) A indicacdo do local onde o destinatario pode obter as informacdes de que carega;
c) A descricdo rigorosa e fiel do bem ou servico publicitado e das suas caracteristicas;
d) O preco do bem ou servico e a respectiva forma de pagamento, bem como as condi¢des de
aquisicdo, de garantia e de assisténcia pds-venda.
2 - Para efeitos das alineas a) e b) do nimero anterior, ndo é admitida a indicacdo, em
exclusivo, de um apartado ou qualquer outra mencdo que nao permita a localizacdo imediata
do anunciante.
3 - A publicidade indicada no n.2 1 sé pode referir-se a artigos de que existam amostras
disponiveis para exame do destinatario.
4 - O destinatario da publicidade abrangida pelo disposto nos nimeros anteriores nao é
obrigado a adquirir, guardar ou devolver quaisquer bens ou amostras que lhe tenham sido
enviados ou entregues a revelia de solicitacdo sua.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
- DL n.2 275/98, de 09/09
Artigo 24.2
Patrocinio
1 - Entende-se por patrocinio, para efeitos do presente diploma, a participa¢do de pessoas
singulares ou colectivas que ndo exergam a actividade televisiva ou de producdo de obras
audiovisuais no financiamento de quaisquer obras dudio-visuais, programas, reportagens,
edicGes, rubricas ou secgdes, adiante designados abreviadamente por programas,
independentemente do meio utilizado para a sua difusdo, com vista a promogao do seu nome,
marca ou imagem, bem como das suas actividades, bens ou servicos.
2 - (Revogado)
3- Os telejornais e os programas televisivos de informacdo politica ndo podem ser
patrocinados.
4 - Os programas patrocinados devem ser claramente identificados como tal pela indicacao do

nome ou logdtipo do patrocinador no inicio e, ou, no final do programa, sem prejuizo de tal

11



indicacdo poder ser feita, cumulativamente, noutros momentos, de acordo com o regime
previsto no artigo 25.2 para a insercdo de publicidade na televisao.
5 - O conteldo e a programacdo de uma emissao patrocinada ndao podem, em caso algum, ser
influenciados pelo patrocinador, por forma a afectar a responsabilidade e a independéncia
editorial do emissor.
6 - Os programas patrocinados ndo podem incitar a compra ou locacdo dos bens ou servicos do
patrocinador ou de terceiros, especialmente através de referéncias promocionais especificas a
tais bens ou servigos.
Contém as alteragdes dos seguintes diplomas:
- DL n.2275/98, de 09/09
- Lein.237/2007, de 14/08
CAPITULO Il
PUBLICIDADE NA TELEVISAO E TELEVENDA
Artigo 25.2
Insergao da publicidade na televisao
1 - A publicidade televisiva deve ser inserida entre programas.
2 - A publicidade s6 pode ser inserida durante os programas, desde que ndo atente contra a
sua integridade e tenha em conta as suas interrupg¢fes naturais, bem como a sua duragdo e
natureza, e de forma a nao lesar os direitos de quaisquer titulares.
3 - A publicidade ndo pode ser inserida durante a transmissao de servigos religiosos.
4- Os telejornais, os programas de informagdao politica, os programas de actualidade
informativa, as revistas de actualidade, os documentarios, os programas religiosos e os
programas para criancas com duragdo programada inferior a trinta minutos ndo podem ser
interrompidos por publicidade.
5 - Nos programas compostos por partes auténomas, nas emissdes desportivas e nas
manifestagdes ou espectaculos de estrutura semelhante, que compreendam intervalos, a
publicidade s6 pode ser inserida entre aquelas partes autdnomas ou nos intervalos.
6 - Sem prejuizo do disposto no numero anterior, entre duas interrupcbes sucessivas do
mesmo programa, para emissdo de publicidade, deve mediar um periodo igual ou superior a
vinte minutos.
7 - A transmissdo de obras dudio-visuais com durag¢do programada superior a quarenta e cinco
minutos, designadamente longas metragens cinematograficas e filmes concebidos para a
televisdo, com excepcdo de séries, folhetins, programas de diversdo e documentarios, sé pode
ser interrompida uma vez por cada periodo completo de quarenta e cinco minutos, sendo
admitida outra interrupcdo se a duragao programada da transmissao exceder em, pelo menos,

vinte minutos dois ou mais periodos completos de quarenta e cinco minutos.

12



8 - As mensagens publicitarias isoladas sé podem ser inseridas a titulo excepcional.
9 - Para efeitos do disposto no presente artigo, entende-se por duracao programada de um
programa o tempo efectivo do mesmo, descontando o periodo dedicado as interrupgdes,
publicitarias e outras.
Contém as alteragdes dos seguintes diplomas:
-DLn.26/95,de 17/01
- DL n.2 275/98, de 09/09

Artigo 25.2-A

Televenda

1 - Considera-se televenda, para efeitos do presente diploma, a difusdo de ofertas directas ao
publico, realizada por canais televisivos, com vista ao fornecimento de produtos ou a
prestacdo de servigos, incluindo bens imédveis, direitos e obrigagdes mediante remuneracao.
2 - Sdo aplicaveis a televenda, com as necessarias adaptacGes, as disposi¢cdes previstas neste
Cddigo para a publicidade, sem prejuizo do disposto nos nimeros seguintes.
3 - E proibida a televenda de medicamentos sujeitos a uma autorizacdo de comercializac3o,
assim como a televenda de tratamentos médicos.
4 - A televenda ndo deve incitar os menores a contratarem a compra ou aluguer de quaisquer
bens ou servigos.

Aditado pelo seguinte diploma: Decreto-Lei n.2 275/98, de 09 de Setembro

Artigo 26.2
Tempo reservado a publicidade
(Revogado)
CAPITULO IV
ACTIVIDADE PUBLICITARIA
SECCAO||
Publicidade do Estado
Artigo 27.2
Publicidade do Estado

A publicidade do Estado é regulada em diploma préprio.
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SECCAOII
Relagdes entre sujeitos da actividade publicitaria
Artigo 28.2
Respeito pelos fins contratuais

E proibida a utilizagdo para fins diferentes dos acordados de qualquer ideia, informacdo ou
material publicitdrio fornecido para fins contratuais relacionados com alguma ou algumas das
operacdes referidas no n.2 2 do artigo 4.2

Artigo 29.2

Criacdo publicitaria
1 - As disposicOes legais sobre direitos de autor aplicam-se a criagdo publicitaria, sem prejuizo
do disposto nos nimeros seguintes.
2 - Os direitos de caracter patrimonial sobre a criagdo publicitdria presumem-se, salvo
convengdo em contrario, cedidos em exclusivo ao seu criador intelectual.
3 - Eilicita a utilizacdo de criacBes publicitarias sem a autorizacdo dos titulares dos respectivos
direitos
Artigo 30.2
Responsabilidade civil

1 - Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade e quaisquer outras entidades
que exercam a actividade publicitaria, bem como os titulares dos suportes publicitarios
utilizados ou os respectivos concessionarios, respondem civil e solidariamente, nos termos
gerais, pelos prejuizos causados a terceiros em resultado da difusdo de mensagens
publicitdrias ilicitas.
2- Os anunciantes eximir-se-do da responsabilidade prevista no numero anterior caso provem
nao ter tido prévio conhecimento da mensagem publicitaria veiculada.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.2 275/98, de 09/09

CAPITULO V

CONSELHO CONSULTIVO DA ACTIVIDADE PUBLICITARIA
Artigo 31.2
Natureza e fungoes

(Revogado)

Artigo 32.2

Composicao

(Revogado)
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Artigo 33.2
Funcionamento

(Revogado)

CAPITULO VI

FISCALIZACAO E SANCOES

Artigo 34.2

Sangdes
1 - A infracgdo ao disposto no presente diploma constitui contra-ordenacdo punivel com as
seguintes coimas:
a) De 350000S00 a 750000500 ou de 700000S00 a 9000000500, consoante o infractor seja
pessoa singular ou colectiva, por violagdo do preceituado nos artigos 7.2, 8.2, 9.9, 10.9, 11.9,
12.2,13.2,14.2,16.2, 20.2, 22.9-B, 23.2, 24.2, 25.2 ¢ 25.2-A;
b) De 200000500 a 700000500 ou de 500000S00 a 5000000500, consoante o infractor seja
pessoa singular ou colectiva, por violacdo do preceituado nos artigos 17.2, 18.2 e 19.9;
c) De 75000500 a 500000500 ou de 300000$00 a 1600000500, consoante o infractor seja
pessoa singular ou colectiva, por violacdo do preceituado nos artigos 15.9, 21.2, 22.2 e 22.2-A.
2 - A negligéncia é sempre punivel, nos termos gerais.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.274/93, de 10/03
- DL n.2275/98, de 09/09

Artigo 35.2

Sangoes acessorias

1 - Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, podem ainda ser aplicadas as seguintes
sangdes acessorias:
a) Apreensdo de objectos utilizados na pratica das contra-ordenacées;
b) Interdigdo temporaria, até um maximo de dois anos, de exercer a actividade publicitaria;
c) Privacgdo do direito a subsidio ou beneficio outorgado por entidades ou servicos publicos;
d) Encerramento temporario das instala¢des ou estabelecimentos onde se verifique o exercicio
da actividade publicitdria, bem como cancelamento de licengas ou alvaras.
2 - As sangOes acessorias previstas nas alineas b), c¢) e d) do nimero anterior s6 podem ser
aplicadas em caso de dolo na pratica das correspondentes infracgdes.
3 - As san¢0es acessorias previstas nas alineas c) e d) do n.2 1 tém a duragdao mdaxima de dois
anos.
4 - Em casos graves ou socialmente relevantes pode a entidade competente para decidir da
aplicacdo da coima ou das san¢Oes acessdrias determinar a publicidade da puni¢do por contra-

ordenacado, a expensas do infractor.
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Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
- DL n.2 275/98, de 09/09

Artigo 36.2

Responsabilidade pela contra-ordenagao

Sdo punidos como agentes das contra-ordenagbes previstas no presente diploma o
anunciante, o profissional, a agéncia de publicidade ou qualquer outra entidade que exerca a
actividade publicitaria, o titular do suporte publicitario ou o respectivo concessiondrio, bem
como qualquer outro interveniente na emissdo da mensagem publicitaria.
Contém as alteragGes dos seguintes diplomas:
- DL n.2 275/98, de 09/09

Artigo 37.2

Fiscalizacdo
Sem prejuizo da competéncia das autoridades policiais e administrativas, compete
especialmente ao Instituto do Consumidor a fiscalizacdo do cumprimento do disposto no
presente diploma, devendo-lhe ser remetidos os autos de noticia levantados ou as denuncias
recebidas.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.26/95, de 17/01

Artigo 38.2

Instrucao dos processos

A instrugdo dos processos pelas contra-ordenagdes previstas neste diploma compete ao
Instituto do Consumidor.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.26/95, de 17/01
- DL n.2 275/98, de 09/09

Artigo 39.2

Aplicagao de sangdes

1 - A aplicacdo das coimas previstas no presente diploma compete a uma comissdo constituida
pelos seguintes membros:
a) O presidente da comissdo referida no n.2 2 do artigo 52.2 do Decreto-Lei n.2 28/84, de 20
de Janeiro, que presidird;
b) O presidente do Instituto do Consumidor;
c) O presidente do Instituto da Comunicagdo Social.
2 - A comissdo mencionada no nimero anterior aplica-se, com as devidas adaptacdes, o
Decreto-Lei n.2 214/84, de 3 de Julho, sendo apoiada pelo Instituto do Consumidor.

3 - Sempre que a comissdo entenda que conjuntamente com a coima é de aplicar alguma das
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sangOes acessOrias previstas no presente diploma, remeterd o respectivo processo,
acompanhado de proposta fundamentada, ao membro do Governo que tenha a seu cargo a
tutela da proteccdo do consumidor, ao qual compete decidir das san¢des acessdrias propostas.
4 - Sem prejuizo do disposto no nimero seguinte, as receitas das coimas revertem:
a) Em 20% para a entidade autuante;
b) Em 20% para o Instituto do Consumidor;
c) Em 60% para o Estado.
5 - As receitas das coimas aplicadas por infracgdo ao disposto no artigo 17.2 revertem:
a) Em 20% para a entidade autuante;
b) Em 20% para o Instituto do Consumidor;
c) Em 60% para um fundo destinado a financiar campanhas de promogdo e educagdo para a
saude e o desenvolvimento de medidas de investigacdo, prevencao, tratamento e reabilitacdo
dos problemas relacionados com o alcool.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
-DLn.26/95, de 17/01
- DL n.2 275/98, de 09/09
- DL n.2332/2001, de 24/12
Artigo 40.2
Regras especiais sobre competéncias
1 - A fiscalizagdo do cumprimento do disposto no artigo 19.2, bem como a instrugdo dos
respectivos processos de contra-ordenagdo e a aplicagdo das correspondentes coimas e
sang¢des acessoérias, competem a Direc¢do-Geral dos Cuidados de Saude Primarios, a Direcg¢ao-
Geral dos Assuntos Farmacéuticos e aos respectivos servicos competentes nas Regides
Auténomas dos Agores e da Madeira.
2 - Afiscalizagdo do cumprimento do disposto no artigo 24.2 na actividade de televisdo e, bem
assim, nos artigos 25.2 e 25.2-A, a instrugdo dos respectivos processos e a aplicagdo das
correspondentes coimas e sangdes acessérias competem a entidade administrativa
independente reguladora da comunicac¢ao social.
3 - As receitas das coimas aplicadas ao abrigo do disposto nos nimeros anteriores revertem
em 40% para a entidade instrutora e em 60% para o Estado.
Contém as alteragées dos seguintes diplomas:
- Lei n.232/2003, de 22/08
Artigo 41.2
Medidas cautelares
1 - Em caso de publicidade enganosa, publicidade comparativa ilicita ou de publicidade que,

pelo seu objecto, forma ou fim, acarrete ou possa acarretar riscos para a salude, a seguranca,
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os direitos ou os interesses legalmente protegidos dos seus destinatarios, de menores ou do
publico a entidade competente para a aplicacdo das coimas previstas no presente diploma,
sob proposta das entidades com competéncia para a fiscalizacdo das infraccdes em matéria de
publicidade, pode ordenar medidas cautelares de suspensdo, cessacao ou proibicao daquela
publicidade, independentemente de culpa ou da prova de uma perda ou de um prejuizo real.
2 - A adopcdo das medidas cautelares a que se refere o nimero anterior deve, sempre que
possivel, ser precedida da audi¢do do anunciante, do titular ou do concessiondrio do suporte
publicitdrio, conforme os casos, que dispéem para o efeito do prazo de trés dias Uteis.
3 - A entidade competente para ordenar a medida cautelar pode exigir que lhe sejam
apresentadas provas de exactiddo material dos dados de facto contidos na publicidade, nos
termos do disposto nos n.2 os 4 e 5 do artigo 11.2
4 - A entidade competente para ordenar a medida cautelar pode conceder um prazo para que
sejam suprimidos os elementos ilicitos da publicidade.
5 - O acto que aplique a medida cautelar de suspensdo da publicidade terd de fixar
expressamente a sua duracdo, que ndo podera ultrapassar os 60 dias.
6 - O acto que aplique as medidas cautelares a que se refere o n.2 1 podera determinar a sua
publicitacdo, a expensas do anunciante, do titular ou do concessiondrio do suporte
publicitdrio, conforme os casos, fixando os termos da respectiva difusdo.
7 - Quando a gravidade do caso o justifique ou dai possa resultar a minimizagdo dos efeitos da
publicidade ilicita, pode a entidade referida no n.2 1 ordenar ao anunciante, ao titular ou ao
concessiondrio do suporte publicitario, conforme os casos, a difusdo, a expensas suas, de
publicidade correctora, determinando os termos da respectiva difusdo.
8 - Do acto que ordena a aplicacdo das medidas cautelares a que se refere o n.2 1 cabe
recurso, nos termos da lei geral.
9 - O regime previsto no presente artigo também se aplica a publicidade de ideias de conteldo
politico ou religioso.
Contém as alteragGes dos seguintes diplomas:
-DLn.2 275/98, de 09/09
Artigo 42.2

Legitimidade de profissionais e concorrentes
Qualquer profissional ou concorrente com interesse legitimo em lutar contra a publicidade
enganosa e garantir o cumprimento das disposicdes em matéria de publicidade comparativa
pode suscitar a intervencdo da Direccdo-Geral do Consumidor para efeitos do disposto no
artigo anterior.

Aditado pelo Decreto-Lei n.2 57/2008, de 26 de Marco
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Artigo 43.2
Comunicacao dirigida exclusivamente a profissionais
O disposto nos artigos 10.2, 11.2 e 16.2 do presente Cédigo aplica-se apenas a publicidade que
nao tenha como destinatdrios os consumidores.

Aditado pelo Decreto-Lei n.2 57/2008, de 26 de Margo
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