Avaliacao Prévia de Impacto de Género

1 - Identificacao da iniciativa

A presente lei procede a segunda alteragdo a Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto, no sentido
de assegurar o acesso as campanhas de publicidade institucional do Estado, aos drgaos
de comunicagao social direcionados as comunidades portuguesas no estrangeiro.

2 — Descricao da situacao de partida sobre a qual a iniciativa vai incidir

A matéria encontra-se prevista na Lein.2 95/2015, de 17 de agosto, que prevé regras sobre acesso
de érgdos da comunicagdo regional e local as campanhas de publicidade institucional do Estado,
alargando-se o seu regime aos 6rgdos de comunicacdo social direcionados as comunidades
portuguesas no estrangeiro.

3 - Ainiciativa consiste num ato normativo de carater meramente repetitivo e nio inovador?

Sim - Nao {¥

4 - Previsao de resultados a alcancar e valoracdo do impacto de género

Avaliacao Valoracdo

Categorias / Indicadores - < — -
Sim | Nao I N/A Posmvol Neutro |Negat|vo

1 Direitos:

1.1 |0 projeto ou a proposta de lei afetara os direitos das mulheres ou - i ~ ~ e ~
dos homens de forma direta ou indireta?

2 Acesso:

2.1 /0 nimero de homens e mulheres que beneficiam da aplicagéo da lei | ~ ~ e ~ i ~
é igual?

2.2
A lei permite que os homens e mulheres participem de igual modo? | . e . {e "

3 Recursos:

3.1 [Homens e mulheres tém o mesmo acesso aos recursos (tempo,
financeiros, informagdo) necessarios para poderem beneficiar da a . . . (¢ -
aplicacdo da lei?

3.2 |A lei promove uma distribuigdo igual de recursos entre homens e i ~ ~ ~ i ~
mulheres?

4 Normas e Valores:

4.1 [Caso a lei entre em vigor, os esteredtipos de género, bem como as
normas e valores sociais e culturais, irdo afetar homens e mulheres de| 1 {* i " {* "
forma diferente?

4.2 [Os esteredtipos e certos valores serdo uma barreira para mulheres ou
homens quando tentarem maximizar os beneficios que lhes sdo - f - - f -
concedidos pela lei?




5- Conclusao

A matéria é neutra de uma perspetiva de género, apenas visando assegurar que os érgaos de
comunicacdo social dirigidos as comunidades portuguesas no estrangeiro possam ser

destinatarios das campanhas de publicidade institucional do Estado com relevo para aquelas
comunidades.




