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A Google tem procurado contribuir para o desenvolvimento
do eco-sistema digital em Portugal

Afinal, Google vai formar trés mil

DIGITAL programadores Android em Portugal
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Google https://www.youtube.com/watch?v=0PeD5QsqfoQ&feature=youtu.be
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http://www.youtube.com/watch?v=OPeD5QsqfoQ
http://www.youtube.com/watch?v=OPeD5QsqfoQ
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Viajantes recorrem a dispositivos moveis
para pesquisa relacionadas com Viagens:

3x mais frequéencia

Que a familia/amigos

4.5x mais frequéncia

Que a fontes offline.

Source:


https://docs.google.com/document/d/1mIxp7Z9uFdSmoQ2gHlJWKnPve81UUu78rbtZw_Ny0dM/edit
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Tem 4

Consumidores pesquisam
termos relacionados com
viagens pessoais com uma
frequéncia diaria.

Consumidores “activos” fazem
1.5 pesquisas por dia.

Source: Google/Ipsos Passive Shopping Study, July 2017, US 18+



ource:

Apenas

9%

O
De quem vai viajar tem
uma marca em mente

antes de comecar a
pesquisar.


https://docs.google.com/document/d/1mIxp7Z9uFdSmoQ2gHlJWKnPve81UUu78rbtZw_Ny0dM/edit

Exigentes




92%

De quem viaja mudaria de
site ou app caso a que
estao a utilizar nao
satisfaca as suas
necessidades.


https://docs.google.com/document/d/1yTlakybghCucmGrdtH76EKf9g7LtxHi7KmLeP2ncXxs/edit

Impacientes



Apenas

Tem 4

Viajantes continuaria a
marcar viagem com uma
marca que tenha um site
ou app lento.

ource:


https://docs.google.com/document/d/1yTlakybghCucmGrdtH76EKf9g7LtxHi7KmLeP2ncXxs/edit

Source:

Mais de

50%

dos viajantes dizem ter
uma percepcgao de marca
negativa caso a sua app ou
site sejam lentos.


https://docs.google.com/document/d/1mIxp7Z9uFdSmoQ2gHlJWKnPve81UUu78rbtZw_Ny0dM/edit
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http://drive.google.com/file/d/1aHgmfl-bnWLqa_UuTduAg1YPMeCWndlP/view
http://drive.google.com/file/d/1aHgmfl-bnWLqa_UuTduAg1YPMeCWndlP/view
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Exigentes







Como ver tudo isto em acao?

https://www.youtube.com/watch?time continue=8&v=ryR6ib4130I



http://www.youtube.com/watch?v=ryR6jb4I3OI
http://www.youtube.com/watch?v=ryR6jb4I3OI
https://www.youtube.com/watch?time_continue=8&v=ryR6jb4I3OI
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http://drive.google.com/file/d/1-Ma9xWqssX80-oLr5ypsnJAgBUzZnzJ6/view
http://drive.google.com/file/d/1-Ma9xWqssX80-oLr5ypsnJAgBUzZnzJ6/view
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