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OBJECTIVOS TRAÇADOS



O Pólo de Competitividade Agro-Alimentar tem como missão

reforçar a competitividade das empresas do sector agro-alimentar

através do aumento do seu índice tecnológico, promovendo a

produção, transferência, aplicação e valorização do conhecimento

orientado para a inovação, bem como promover a

internacionalização das empresas do sector através da sua

capacitação para a internacionalização e na identificação e

captação de oportunidades.



PORTUGAL FOODS É:

A marca Umbrella de toda a Fileira Agro-alimentar, promovida pela 
Associação Agro-alimentar, como sendo a entidade reconhecida pelo 
Ministério da Economia e Inovação, sendo uma Estratégia de Eficiência 
Colectiva, contribuindo desta forma para a promoção dos produtos, 
marcas e empresas portugueses e, consequentemente, para a criação de 
riqueza em Portugal.



A imagem do Sector 
Agro-alimentar Português deve ser única 

e de excelência, promovendo Portugal, os seus 
produtos, as suas marcas e as suas empresas com 

modernidade e sofisticação, nos mercados 
internacionais.

O Pólo de Competitividade e Tecnologia Agro-Industrial 
entendeu que o sector necessitava de uma marca 
umbrella que promovesse as empresas excelentes 

e apoiasse aquelas que necessitam de um 
suporte para internacionalizarem-se 

sob critérios de excelência.

PORQUÊ
ESCOLHER 
A MARCA

PORTUGAL FOODS



PROJECTOS DINAMIZADORES





Inovar e
Internacionalizar

Beverages Fish

Produtores de 
conhecimento

Internationalization Capability Score Card

Fruta, Legumes
e Flores

de Portugal
Dairy









DINAMIZAÇÃO ENTRE
OS DIVERSOS ACTORES





Sermos a Marca que representa globalmente
 a excelência NACIONAL agro-alimentar

Novi Sad Agriculture Fair 2010
Acção Divulgação



Portugal é o país parceiro da 
International Agricultural Fair em 2011

Em primeiro plano, e da esquerda para a direita, o Sr. Embaixador de Portugal na Sérvia, Dr. Luís 
de Almeida Sampaio, o Sr. Ministro da Agricultura português, Dr. António Serrano, o Presidente da 
PortugalFoods, João Miranda e um dos administradores da PortugalFoods, Dr. Amândio Santos.



International Knowledge Exchange
SÉRVIA

Memo de acordo/parceria para
a partilha de conhecimento de:

1.	 IMPROVEMENT OF POSTHARVEST MANAGEMENT AND QUALITY CONTROL 
IN RASPBERRY AND SOUR CHERRY PRODUCTION IN SERBIA

2.	 FUNCTIONAL FOODS
3.	 ORGANISATION OF SERBIAN AGRICULTURE STRUCTURES
4.	 CERTIFICATION OF REGIONAL PRODUCTS (DOP, IGP, ...)



International Knowledge Exchange
FRANÇA

Memo de cooperação entre Vitagora 
e PortugalFoods durante visita ao 

mais alto nível do Primeiro-Ministro



Sermos a Marca que representa globalmente
 a excelência NACIONAL agro-alimentar

Alimentaria 2010
Acção Divulgação



Sermos a Marca que representa globalmente
 a excelência NACIONAL agro-alimentar

SIAL 2010
Acção Divulgação



Sermos a Marca que representa globalmente
 a excelência NACIONAL agro-alimentar

Marrocos 2011
Acção Intercâmbio





Sermos a Marca que representa globalmente
 a excelência NACIONAL agro-alimentar

Jean Pierre Coffe
Acção Consultoria



Articulação directa com as tutelas (Ministério da Agricultura, 
do Desenvolvimento e das Pescas, Ministério da Economia 
e Inovação), responsáveis pelos instrumentos PRODER, 
PROMAR, QREN e com outros organismos nomeadamente 
CPI e AICEP para criação de um plano estratégico para o 
sector agro-alimentar a 5 anos.
 
Exemplo de articulação: Contribuição do PORTUGALFOODS 
para o Estudo “Internacionalização dos Sectores 
Agro-alimentar e Florestal” promovido pelo Gabinete de 
Planeamento e Políticas do Ministério da Agricultura, do 
Desenvolvimento e das Pescas (Julho 2010).



ANÁLISE SWOT / TOWS
Internacionalização 

do Agro-Alimentar Português



Strategies
• 	 Desenvolvimento de “Business Intelligence”, dando forte enfoque na internacionalização, pela 

libertação de informação “micro” do Agro-Alimentar nos mais diversos mercados.

• 	 Criação da PORTUGALFOODS - Agência para a Promoção  e Internacionalização do Agro-Ali-
mentar Português.

• 	 Utilização da PORTUGALFOODS como Marca Umbrella de toda a Fileira Agro-Alimentar.

• 	 Criação de uma ferramenta de diagnóstico e aferição “Internationalisation Capabilities Scoring”, 
devendo ser esta reconhecida como o filtro único para o acesso das empresas, dos diversos sub-
sectores, à marca Umbrella para os processos de internacionalização. 

• 	 Aumento das dinâmicas de inovação, e de processos de gestão da própria 
inovação como factor crítico para actuar nos mercados externos.

• 	 “One step ahead” a nível nacional, pelo contacto e conhecimento de mer-
cados e produtos mais exigentes e sofisticados.

Strategies (S.O.) Strategies (W.O.)

• 	 Criação de sistemas de apoio à internacionalização vinculativos (investimento, promoção, incen-
tivos fiscais, etc...), condicionados à obtenção de resultados.

• 	 Identificação de um leque de empresas e subsectores do Agro-Alimentar, que representem a 
excelência dos produtos e empresas, com abordagem aos mercados de forma selectiva e profis-
sional, transmitindo e construindo uma imagem forte e colectiva, mas selectiva, de sotisficação e 
modernidade.

• 	 Articulação com a AICEP no sentido de dar complementaridade ao seu trabalho nos mercados 
alvo do Agro-Alimentar, dando aos ABC Mercado (Visão Macro) um carácter micro e direccio-
nado para o Agro-Alimentar.

• 	 Acções conjuntas em mercados emergentes através da presença em feiras, promovidas pela 
	 Agência PORTUGALFOODS, com a presença dos sectores identificados com potencial.

• 	 Acções conjuntas em mercados mais exigentes (EUA, Japão, França, UK, Alemanha, etc…), mas 
mais selectivas e direccionadas, através de abordagens one-to-one onde se promove o contacto 
com os decisores.

• 	 Desenvolver Bens (Produtos e Serviços) de alta diferenciação e que apor-
tem valor acrescentado para o cliente/consumidor.

• 	 Integração vertical do Sector de montante a jusante.

• 	 Criação de uma estrutura profissionalizada, capaz de montar estratégias 
de internacionalização, seja ao nível dos produtores, das associações de 
produtores e das próprias empresas.

• 	 Estímulo do Estado, para a constituição da PORTUGALFOODS - Agência 
para a Promoção e Internacionalização do Agro-Alimentar Português, 
como suporte institucional à Fileira, nomeadamente na relação entre todos 
os elementos da cadeia de valor, articulando-os com os produtores de 
conhecimento, no sentido de os tornar mais competitivos, inovadores, e de 
forma mais direccionada a jusante da cadeia de valor.

• 	 Utilização das estruturas organizativas de referência supracitadas para constituição 
do Conselho Consultivo e Estratégico da Agência PORTUGALFOODS.

Strategies (S.T.) Strategies (W.T.)
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