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Quando o crescimento econdémico e a criagdo de emprego mais do
que necessarios sdo urgentes e determinantes o turismo €, e sera, um
contributo indispensavel.

Qual a dimensdo, potencial, deste contributo?
O consumo turistico foi, em 2007, de 17 milhdes de euros e as

receitas geradas, por estrangeiros, foram de 7,4 milhdes de euros.
(Fonte: TP)

O peso do sector turistico no PIB (10,5%) torna o turismo parte da
solugdo para a recuperacdo da economia portuguesa.

Se pensarmos, ainda, que recebemos 12,3 milhdes de turistas por ano
percebemos imediatamente que com o turismo estamos a exportar
“sem sair de casa”.

Estamos a gerar riqueza em Portugal tendo como base mercados
externos.

E como muito bem sabemos o aumento das nossas exportagdes ¢
uma das chaves para a recuperagdo da nossa economia.

Deixando os niimeros e passando as qualidades, temos no turismo
uma estrutura empresarial que corresponde, de forma extremamente
representativa, a pequenas e meédias empresas.

Se nos focarmos no importantissimo sector da restauracgdo, o sector
mais importante para a criacdo de emprego no universo do turismo,
entdo estamos perante, quase e sO, pequenas e médias empresas.

Este ¢ o “ponto” em que o turismo reune cria¢do de riqueza com
geragdo de emprego.
E, com a particularidade, de prestar servigos, em larga medida, a
mercados exteriores.

O grande projecto comum de reanimar a economia portuguesa
pressupde assim melhorar as condi¢des e os resultados do turismo.



Saliento, neste contexto, duas areas de intervengdo como
determinantes para o sucesso do turismo:

1. o refor¢o da qualificagdo de quem trabalha no sector (aposta
na formagdo profissional);

2.  amelhoria do produto turistico que o destino Portugal oferece
(aposta na qualificagdo dos factores que mais contribuem para a
experiéncia turistica de quem nos visita).

Intervindo nestes dois factores, entendidos como verdadeiras
prioridades, podemos crescer de forma sustentada e melhorar a
percep¢do e a opinido que turistas e visitantes tém sobre a nossa
oferta turistica global.





